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/ŜǘǘŜ ŞǾŀƭǳŀǘƛƻƴ ŀ ŞǘŞ ŦƛƴŀƴŎŞŜ ǇŀǊ ƭŜ CƻƴŘǎ ŘΩŜȄǇŞǊƛƳŜƴǘŀǘƛƻƴǎ ǇƻǳǊ ƭŀ ƧŜǳƴŜǎǎŜ Řŀƴǎ ƭŜ ŎŀŘǊŜ ŘŜ 
ƭΩŀǇǇel à projets n°1 lancé en 2009 par le Ministère en charge de la jeunesse. 

 
 

Le fonds ŘΩŜȄǇŞǊƛƳŜƴǘŀǘƛƻƴǎ est destiné à favoriser la réussite scolaire des élèves et améliorer 
ƭΩƛƴǎŜǊǘƛƻƴ ǎƻŎƛŀƭŜ Ŝǘ ǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴƴŜƭƭŜ ŘŜǎ ƧŜǳƴŜǎ ŘŜ Ƴƻƛƴǎ ŘŜ ǾƛƴƎǘ-cinq ans. Il a pour ambition de 

tester de nouvelles politiques de jeunesse ƎǊŃŎŜ Ł ƭŀ ƳŞǘƘƻŘƻƭƻƎƛŜ ŘŜ ƭΩŜȄǇŞǊƛƳŜƴǘŀǘƛƻƴ ǎƻŎƛŀƭŜΦ À 
cette fin, il impulse et soutient des initiatives innovantes, sur différents territoires et selon des 

modalités variables et rigoureusement évaluées. Les conclusions des évaluations externes guideront 
les réflexions nationales et locales sur de possibles généralisations ou extensions de dispositifs à 

ŘΩŀǳǘǊŜǎ ǘŜǊǊƛǘƻƛǊŜǎΦ 
 
 

LŜǎ ǊŞǎǳƭǘŀǘǎ ŘŜ ŎŜǘǘŜ ŞǘǳŘŜ ƴΩŜƴƎŀƎŜƴǘ ǉǳŜ ƭŜǳǊǎ ŀǳǘŜǳǊǎΣ Ŝǘ ƴŜ sauraient en aucun cas engager le 
Ministère. 
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tƻǳǊ Ǉƭǳǎ ŘΩƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴǎ ǎǳǊ ƭŜ ŘŞǊƻǳƭŜƳŜƴǘ Řǳ ǇǊƻƧŜǘΣ  Ǿƻǳǎ ǇƻǳǾŜȊ ŎƻƴǎǳƭǘŜǊ sur le site 
www.experimentationsociale.fr la note de restitution finale soumise au FEJ par le porteur de projet.

http://www.experimentationsociale.fr/
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ESCAPADE  
 
CŀƛǊŜ ŘŞŎƻǳǾǊƛǊ ƭΩ¦ƴƛǾŜǊǎƛǘŞ ŘŜ [ƛƳƻƎŜǎ  
aux lycéens scolarisés en zone « rurale »  
ŀǳ ƳƻȅŜƴ ŘΩǳƴ ǇǊƻƎǊŀƳƳŜ ŘŜ ǘŞƭŞǾƛǎƛƻƴ 
interactif. 
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Sylvain BENOIT, Directeur du Carrefour des étudiants 
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5ǳǊŞŜ ŘΩŜȄǇŞǊƛƳŜƴǘŀǘƛƻƴ : 3 ans 
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tw9aL:w9 !bb;9 5Ω9·t;wLa9b¢!¢Lhb ς 2009/2010 

/ŜǊǘŀƛƴǎ ŞǘŀōƭƛǎǎŜƳŜƴǘǎ ǎŜƳōƭŜƴǘ ƴŜ Ǉŀǎ ǎΩşǘǊŜ ŀǇǇǊƻǇǊƛŞ ƭŜ ǇǊƻƧŜǘ Ŝǘ ǇŀǊŀƛǎǎŜƴǘ Ǉƭǳǎ  
« subir » le dispositif qǳΩŜƴ şǘǊŜ ζ ŀŎǘŜǳǊ η Ł ǇŀǊǘ ŜƴǘƛŝǊŜΦ [ŀ ƳƻŘŜǎǘŜ Ƴƻōƛƭƛǎŀǘƛƻƴ ŘŜǎ ƭȅŎŞŜƴǎ ŘŞŎƻǳƭŜ 
Ŝƴ ǇŀǊǘƛŜ ŘΩǳƴŜ ƛƳǇƭƛŎŀǘƛƻƴ ƭƛƳƛǘŞŜ ŘŜǎ ŞǘŀōƭƛǎǎŜƳŜƴǘǎ Ƴŀƛǎ ǇǊƻōŀōƭŜƳŜƴǘ ŀǳǎǎƛ ŘŜ ƭΩŀōǎŜƴŎŜ ŘŜ 
ōǊŀƛƴǎǘƻǊƳƛƴƎ Řŀƴǎ ŎŜǊǘŀƛƴǎ ƭȅŎŞŜǎΦ [ΩƛƴǘŜǊŀŎǘƛǾƛǘŞ ƭƛŞŜ ŀǳ ōƭƻƎ ŘΩ9ǎŎŀǇŀŘŜ ǊŜǎǘe globalement limitée. 
[ΩŀŎŎŝǎ Ł ŎŜǘ ƻǳǘƛƭ Ŝǎǘ ŘƛŦŦƛŎƛƭŜΦ aŀƴƛŦŜǎǘŜƳŜƴǘΣ ƭŀ ǇŀǊǘƛŎƛǇŀǘƛƻƴ ŘŜǎ ŞǘŀōƭƛǎǎŜƳŜƴǘǎ Ŝǘ ŘŜǎ ƭȅŎŞŜƴǎ Ł ƭŀ 
ŘƛŦŦǳǎƛƻƴ ŘŜǎ ŞƳƛǎǎƛƻƴǎ ǎΩŜǎǘ ŜŦŦǊƛǘŞŜ ŀǳ Ŧƛƭ Řǳ ǘŜƳǇǎΦ 

Č Les premiers ®l®ments de lô®valuation du dispositif Escapade, ont mis en évidence 3 grandes familles 
de probl®matiques, justifiant des actions correctives pour la suite de lôexp®rimentation : 

Å La (re)mobilisation des établissements ;  

Å Le positionnement du dispositif, dans lôoffre existante en mati¯re dôinformation et dôorientation des lyc®ens en 
classe terminale ; 

Å Le cadrage rigoureux et opérationnel du déroulement, tant sur le plan organisationnel que technique. 

59¦·L:a9 !bb;9 5Ω9·t;wLa9b¢!¢Lhb ς 2010/2011 

tƻǳǊ ƭŀ ŘŜǳȄƛŝƳŜ ŀƴƴŞŜ ŘŜ ƭΩŜȄǇŞǊƛƳŜƴǘŀǘƛƻƴΣ ƭΩŞǉǳƛǇŜ Řǳ /ŀǊǊŜŦƻǳǊ ŘŜǎ ŞǘǳŘƛŀƴǘǎ ŀ Ǉǳ ŞǘŀōƭƛǊ ǳƴŜ 
liaison étroite avec les référents pédagogiques des lycées et des composantes universitaires.  
On constate une meilleure appropriation du projet par les établƛǎǎŜƳŜƴǘǎΣ ŀƛƴǎƛ ǉǳΩǳƴŜ Ƴƻōƛƭƛǎŀǘƛƻƴ 
ŘŜǎ ƭȅŎŞŜƴǎ Ŝǘ ǳƴŜ ƛƳǇƭƛŎŀǘƛƻƴ ŘŜǎ ŞǘŀōƭƛǎǎŜƳŜƴǘǎ Ǉƭǳǎ ƛƳǇƻǊǘŀƴǘŜǎ ǉǳŜ ƭΩŀƴ ǇŀǎǎŞΦ [ŀ ǊŞŀƭƛǎŀǘƛƻƴ ŘŜǎ 
brainstormings (présence physique sur le terrain), semble contribuer à une meilleure mobilisation des 
établissements, et sans doute des lycéens. 

Č Le dispositif est monté en puissance pour sa 2
ème

 ann®e dôexp®rimentation avec la prise en compte des 
enseignements issus de la 1

ère
 ann®e dôexp®rimentation et pour impact :  

Ĕ Un nombre plus important de lycées impliqués dans le dispositif. 

Ĕ Une augmentation de la « fréquentation » des émissions.  

Ĕ Un meilleur taux de réponse aux enquêtes de satisfaction menées auprès des lycéens après chaque 
émission et un taux de satisfaction qui évolue à la hausse dans le temps. 

Ĕ Lôabsence de d®saffection notable de la participation des établissements entre les émissions pour la 2
nde

 
ann®e dôexp®rimentation, comme cô®tait le cas lôan pass®. 

Ĕ Des référents lycées appréciant de voir leurs attentes et observations formulées lors de la 1
ère

 année 
dôexp®rimentation prises en compte et dô°tre impliqu®s en amont, notamment pour le calendrier de 
programmation des émissions. 

Ĕ Des repr®sentants des composantes universitaires appr®ciant dô°tre consult®s en amont pour la pr®paration 
des contenus des émissions. 

 

Dôune mani¯re g®n®rale, les partenaires (prescripteurs, intervenants plateaux) ont dôautant mieux adh®r® 
au dispositif quôils en ont ®t® acteurs en amont. Il en d®coule de fait, une meilleure adh®sion du public en 
aval. 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

RÉSUMÉ 

Au final : 
Å Un dispositif plut¹t bien per­u dans son ensemble par lôensemble des partenaires (référents des 
lyc®es, composantes universitaires, invit®s des plateaux, é) et des bénéficiaires (lycéens). 

Å  Des lycéens globalement satisfaits du contenu des émissions diffusées (réponses à leurs 
interrogations et pr®occupations, utilit® des informations communiqu®es par les invit®s plateaux dôune part, 
à travers les reportages diffus®s dôautre part). 

Å Un programme qui ç donne une bonne id®e è de lôUniversit® (accès, offre de formation, 
environnement,é), des conditions de vie étudiante (logement, restauration, sport,é), des débouchés 
(march® de lôemploi, m®tiers,é). 

Å Un dispositif qui contribue ¨ lô®largissement des choix dôorientation des lyc®ens tant sur le plan 
quantitatif (nombre moyen de vîux par ®l¯ve plus important parmi les ®l¯ves expos®s) que qualitatif 
(diversification des types de formations). 

Å Un lien Université / Lycées renforcé. 
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À travers ce projet, lôexp®rimentateur vise ¨ :  

Ĕ renforcer le dispositif dôorientation active par la mise en place dôune liaison ¨ distance entre 
lôuniversit® et les lyc®es via Internet afin de faire des lyc®ens des agents actifs dans la d®marche 
dôorientation, leur permettre dôexplorer tous les possibles ;  

Ĕ dédramatiser la transition lycée / université en communiquant avec les lycéens sur les formations, 
les métiers et la vie étudiante ;  

Ĕ faciliter la transition entre le monde rural et la ville et, en décryptant les codes et les 
fonctionnements de la vie urbaine à destination des lycéens des zones rurales ;  

Ĕ mettre en relation les étudiants et les lycéens, en liaison avec les équipes éducatives et les 
personnels dôorientation ;  

Ĕ utiliser le passeport num®rique de lôorientation pour conforter lôinformation des jeunes et leur 
donner la possibilit® dôune orientation choisie. 

 

Le projet comporte 3 étapes de réalisation : 

V Phase 1 : brainstorming dans les lycées ; 

V Phase 2 : tournage des reportages ; 

V Phase 3 : direct (la liaison université/lycée est permanente : elle se fait à travers le blog dédié et 
par une production de vidéos complémentaires podcastables). 

 

Il sôest agi, pour cette exp®rimentation, dô®valuer la pertinence et lôefficacit® dôun nouveau 
dispositif dôaccompagnement des lyc®ens ruraux pour lôorientation, sôappuyant sur les TIC. 

Les objectifs de lô®valuation : 

Ĕ Mesurer les bénéfices perçus par les différents partenaires du projet.  

Ĕ Identifier la perception du dispositif (points forts et points faibles).  

Ĕ Conna´tre les modalit®s de mise en îuvre de lôaction et les ®ventuelles difficult®s rencontr®es 
dans la mise en place et le fonctionnement du dispositif. 

Ĕ Mesurer le niveau de satisfaction global des lycéens et des partenaires. 

Ĕ Quantifier et qualifier lô®largissement des choix dôorientation des lyc®ens ruraux (fili¯res et 
débouchés). 

Ĕ £valuer la r®ponse du dispositif au regard des objectifs fix®s ou attendus de lôexp®rimentation. 

Ĕ Mesurer la plus-value apportée par le projet. 

Ĕ Sôassurer que les lyc®ens ruraux disposent, apr¯s avoir b®n®fici® du dispositif, dôun niveau 
dôinformation sensiblement ®quivalent ¨ celui des lyc®ens urbains. 

Ĕ Mettre en évidence des axes de progrès possibles. 
 

Les modalit®s de lô®valuation : 

 Analyse des données de suivi de lôaction de lô®quipe de ç Carrefour des étudiants » : 

V informations communiqu®es par lô®quipe de ç Carrefour des étudiants è ¨ lôoccasion dô®changes 
par téléphone ou par email, lors de réunions de travail ou des réunions du Comité de Pilotage, 

V visualisation des émissions du projet (dont 1 en présentiel sur le plateau de tournage), 

V consultation régulière du blog Escapade, 

V ®changes r®guliers avec lôexp®rimentateur (t®l®phone, mail, r®unions,é) ; 

 Exploitation des enquêtes de satisfaction menées après chaque émission : 

V 102 questionnaires de lycéens exploités pour la 1ère année, 

V 437 pour la 2nde année (2010/2011) ; 

 Interviews des différents partenaires du projet Escapade :  

V une vingtaine dôinvit®s ayant particip® aux plateaux des ®missions diffus®es, 

V une dizaine de référents lycées ;  

NOTE DE SYNTHÈSE 
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 Comparaison du groupe de r®f®rence et dôun groupe t®moin. 

Il sôest agi ici, dôanalyser les donn®es issues de la base de donn®es APB (Admission Post Bac) et en 
particulier dôy exploiter les vîux formul®s par les lyc®ens (nombre de vîux, diversit® des fili¯res 
envisagées). 

2 groupes ont été constitués : 

Ĕ le groupe de référence composé de lycéens ayant assisté aux émissions (lycéens exposés), 

Ĕ un groupe témoin de taille identique et ayant les mêmes caractéristiques (ruraux, séries de 
baccalaur®at identiques,é) que les lyc®ens impliqu®s dans lôaction mais nôayant pas ®t® expos® au 
dispositif. La composition du groupe témoin a été effectuée par tirage au sort de classes non 
exposées au dispositif. 

Lôobjectif final ®tant de comparer les choix dôorientation entre le groupe de r®f®rence (lyc®ens ayant 
participé à Escapade) et un groupe témoin de taille identique (lycéens « non exposés à Escapade »). 

 
ENSEIGNEMENTS DE LA POLITIQUE PUBLIQUE 

R®sultats de lô®valuation 
 

PRINCIPAUX INDICATEURS QUANTITATIFS 
Année 1 

2009/2010 
Année 2 

2010/2011 

Nombre de lycées ayant participé 7 10 
soit en % de l'objectif initial 64% 91% 

Nombre de brainstormings réalisés 3 8 
soit en % de l'objectif initial 27% 73% 

Nombre d'émissions produites et diffusées 4 5 
soit en % de l'objectif initial 100% 100% 

Nombre de lycées connectés     
Émission 1 6 9 
Émission 2 2 8 
Émission 3 2 7 
Émission 4 1 5 
Émission 5    5 

Lycéens « exposés » aux émissions  260 622 
soit en % de l'objectif initial 47% 84% 

Nombre de questionnaires de satisfaction retournés 102 437 
Taux de satisfaction global 48% 84% 

Nombre moyen de vîux formul®s   
Groupe de référence (élèves exposés à Escapade) 4,8 

Groupe témoin (élèves non exposés à Escapade) 4,3 

 

ANALYSE DES DONNÉES DE SUIVI DE LôACTION DE LôÉQUIPE DE « CARREFOUR DES ÉTUDIANTS » 

Lôexp®rimentation vise des classes de terminale (fili¯res S, ES, L) de 11 établissements « ruraux » de 
la région Limousin, soit environ 600 lycéens chaque année. 

 ̧Pour la mobilisation des établissements, les ®changes entre lô®quipe dôEscapade et les r®f®rents 

des lycées se sont essentiellement faits par email et téléphone pour la 1ère ann®e dôexp®rimentation.  
7 établissements se sont impliqués depuis le départ dans le dispositif. 4 établissements nôont pas 
souhait® sôimpliquer du tout dans Escapade (probl¯mes de disponibilit® et de volont® des 
établissements). 

Pour la 2ème ann®e dôexp®rimentation une r®union de pr®paration avec les chefs dô®tablissements a ®t® 
organisée dès mai 2010. Le programme Escapade a été préparé en amont avec les référents 
p®dagogiques des lyc®es (calendrier, th®matiques,é), mais aussi les informaticiens pour pallier aux 
insuffisances techniques. 
10 ®tablissements se sont impliqu®s dans le dispositif. 1 nôa pas souhait® sôimpliquer du tout dans 
Escapade. 

 ̧La communication en direction des lycéens concern®s sôest faite essentiellement par lôinterm®diaire 
des brainstormings r®alis®s, dôaffiches et de flyers pr®sentant le programme de lôensemble des ®missions 
(supports diffus®s chaque ann®e dans lôensemble des 11 ®tablissements vis®s par lôexp®rimentation, 
juste avant la première émission). 
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 ̧Destin® ¨ assurer une liaison permanente entre les lyc®es et lôuniversit®, un blog dédié à Escapade a 
pour objectif de prolonger et de compl®ter les d®bats entre deux ®missions ¨ lôaide de billets et de vid®os 
podcastables. Chaque ann®e, un peu moins dôune cinquantaine de billets ont ®t® publi®s, quasi 
exclusivement ¨ lôinitiative de lô®quipe dôEscapade. Les commentaires et questions en provenance des 
lycéens sont très rares. 

Lôacc¯s au blog dôEscapade ®tait difficile en ann®e 1. En ann®e 2, un lien direct vers le blog Escapade a 
®t® cr®® sur la page dôaccueil du site de Carrefour des ®tudiants, afin de le rendre plus accessible. 

Un comptage effectué entre le 1er et le 18 avril 2010 fait apparaître 119 connexions sur le blog. 

 ̧Sôagissant des brainstormings, lôexp®rimentateur avait initialement pr®vu dôen organiser un dans 
chaque lycée et avant chaque émission (soit 44 au total), avec pour objectif dôadapter le contenu des 
émissions aux préoccupations des lycéens. Compte-tenu du recrutement tardif de la chargée du projet 
Escapade (déc. 2009) et des impératifs en termes de calendrier de diffusion des émissions, 

lôexp®rimentateur a d®cidé de limiter le nombre de brainstormings à 1 par établissement chaque année 
(soit 11). 
En année 1-2009/2010, 3 brainstormings seulement, ont ®t® anim®s par lô®quipe dôEscapade avant la 
première émission du 28/01/10.  
En année 2-2010/2011, 8 brainstormings, ont ®t® anim®s par lô®quipe dôEscapade avant la premi¯re 
émission du 11/10/10. 

 ̧Concernant les émissions TV produites et diffusées, elles sont au nombre de 9 sur 2 ans. 
 

RÉSULTATS DES ENQUÊTES DE SATISFACTION MENÉES AUPRÈS DES LYCÉENS APRÈS CHAQUE ÉMISSION 

Le nombre de retours de questionnaires a progressé avec : 

 102 retours lôann®e 1- 2009/2010 

 437 retours lôann®e 2 ï 2010/2011 

 

 
 
 
 
 
 

INTERVIEWS DES DIFFÉRENTS PARTENAIRES DU PROJET ESCAPADE (ANNÉE 2009/2010) 

 ̧Un dispositif plutôt bien perçu, dans son ensemble par les invités plateau des émissions. 

La plupart des participants ont un avis positif sur lôorganisation et le d®roulement des ®missions, tant 
sur la forme que sur le fond.  

Les principales plus-values soulignées : concept approprié au public visé ; intérêt de la présence 
simultan®e sur les plateaux dô®tudiants et de professionnels (enseignants, chefs dôentreprise, 
sp®cialistes de lôorientation et de la vie ®tudiante,é) ; intérêt des témoignages dô®tudiants pr®sents sur 
les plateaux ou diffusés à travers les reportages dédiés ; interactivité des émissions (possibilité pour 
les lyc®ens de poser des questions en direct et dôobtenir une r®ponse instantan®ment via le tchat) ; 
compl®mentarit® de lôoutil dôinformation par rapport aux autres moyens ¨ disposition des lyc®ens en 
mati¯re dôorientation et de d®couverte de lôUniversit®. 

Émis.
1-N1

Émis.
2-N1

Émis.
1-N2

Émis.
2-N2

Émis.
3-N2

Émis.
4-N2

Émis.
5-N2

46% 

68% 

81% 84% 90% 84% 89% 

Évolution du taux de satisfaction global 

Les lycéens semblent globalement 
satisfaits du programme Escapade, dans 
sa 2

ème
 ann®e dôexp®rimentation. Le taux de 

satisfaction global des 5 émissions du 
programme 2010/2011 sô®l¯ve ¨ 84,4%. 

Principaux motifs de satisfaction cités : 
informations pratiques, conseils apportés ; 
reportages complets et variés ; témoignages 
des étudiants (proches des lycéens, regard 
pragmatique, vécu) ; diversité des points de 
vue (diversité des intervenants). 

Principaux motifs dôinsatisfaction cit®s : 
manque de précision ou de clarté des 
interventions, des informations 
communiquées, de certaines réponses 
apport®es ; peu dôapport dôinformations 
nouvelles par rapport aux autres sources 
dôinformation dont disposent les lyc®ens ; 
problèmes techniques. 
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Quelques points négatifs soulignés : le peu de temps de parole disponible pour approfondir les sujets 
traités au regard du nombre dôintervenants sur un m°me plateau et du nombre de sujets abord®s au 
cours dôune ®mission ; la redondance de certaines th®matiques abord®es au regard de la multitude 
dôinformations disponibles par ailleurs. 

 ̧Un dispositif à améliorer pour les référents des lycées concernés par le projet Escapade. 

La plupart des interviewés ont un avis positif sur le dispositif Escapade dans son ensemble, même si 
certaines difficultés organisationnelles et/ou techniques ont été rencontrées pour le visionnage des 
émissions. 

Les principales plus-values apportées concernent : apport dôinformations compl®mentaires aux autres 
moyens dont disposent les lyc®ens en mati¯re dôorientation et de d®couverte de lôUniversit®.  
Les émissions montrent la vie étudiante dans sa globalit® et non pas seulement sous lôaspect 
orientation/filières pour lequel les élèves sont « surinformés » par ailleurs (journées portes ouvertes, 
forums, salons, pr®sence de conseillers dôorientation psychologue dans les lyc®es,é) ; interactivité 
des émissions (via le tchat) ; réalisation des émissions et des reportages par des étudiants (proches 
des lyc®ens dans leurs pr®occupations et la mani¯re dôaborder les sujets trait®s).  

Principales difficultés rencontrées pour le visionnage des émissions en direct et ayant contribué à une 
démobilisation pour les émissions suivantes : problèmes techniques (difficultés à se connecter, à 
acc®der au tchat, probl¯mes de son et/ou dôimage) rédhibitoires aussi bien pour les lycéens que pour 
les encadrants ; difficult®s dôorganisation interne dans les lycées en raison de la durée des 2 premières 
émissions (difficult®s ¨ la fois ¨ mobiliser les enseignants afin quôils acceptent de ç libérer » une plage 
horaire aussi importante, et ¨ maintenir lôint®r°t des lyc®ens sur un laps de temps aussi long), du choix 
des jours de diffusion (2 premières émissions diffusées un jeudi sur les mêmes créneaux horaires), du 
choix des créneaux horaires (toutes les ®missions ont ®t® diffus®es en d®but dôapr¯s-midi à partir de 
14 heures et jusquôà 17 heures pour les émissions les plus longues, soit des plages horaires ne 
facilitant pas la disponibilité des lycéens) ; calendrier de diffusion trop tardif au regard de celui de 
lôorientation active (émissions 3 et 4 diffusées après la date limite de formulation des vîux). 

Pour la 2ème année (2010/2011), au regard des échanges lors des comités de pilotage : 

 Les repr®sentants des composantes ont soulign® lôimportance du projet Escapade dans 
lôinformation des lyc®ens. Ils ont ®galement appr®ci® dô°tre consultés en amont pour la préparation 
des contenus des émissions. 

 Les référents des lycées semblent satisfaits de la formule proposée (même si certains problèmes 
subsistent, notamment sur le plan technique pour la 1ère émission). La qualité du programme a été 
soulignée (principalement au regard du contenu). Les référents des lycées ont apprécié de voir les 
attentes et observations formulées lors de la 1ère ann®e dôexp®rimentation prises en compte et dô°tre 
impliqués en amont, notamment pour le calendrier de programmation des émissions. 

COMPARAISON DU GROUPE DE RÉFÉRENCE (élèves exposés) ET DôUN GROUPE TÉMOIN (élèves non exposés) 

Elle porte sur une soixantaine de classes de 11 lycées ruraux, près de 1 400 élèves de terminale de 
filières ES, L ou S (690 élèves exposés ï 699 non expos®s) et un peu plus de 6 300 vîux formul®s dans 
le cadre de lôadmission post-bac. 
 

Le dispositif semble r®pondre aux objectifs de lôexp®rimentation. 
En effet, la participation au programme Escapade contribue ¨ lô®largissement des choix 
dôorientation des lyc®ens : 

 sur le plan quantitatif : nombre moyen de vîux par ®l¯ve plus important parmi les ®l¯ves 
exposés (4,8 contre 4,3 parmi les élèves non exposés) ; 

 sur le plan qualitatif : diversification des types de formations (formulation de vîux dans 
plusieurs types de formation pour 55% des élèves exposés contre 52% parmi ceux non exposés). 

 

Toutefois, cet ®largissement des choix dôorientation semble sôop®rer au profit de formations : 

Ĕ de types STS : 1 ®l¯ve expos® sur 3 a formul® des vîux dans une formation de type STS, contre 
1 sur 4 parmi ceux non exposés, 

Ĕ hors région Limousin :  
Á 65% des vîux formul®s par les ®l¯ves expos®s concernent des formations hors Limousin, 

contre 53% de ceux émis par les élèves non exposés et, 
Á près de 3 élèves expos®s sur 4 ont ®mis des vîux hors acad®mie de Limoges,  

contre un peu plus de 1 sur 2 parmi ceux non exposés. 
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/ŜǊǘŀƛƴǎ ŞǘŀōƭƛǎǎŜƳŜƴǘǎ ǎŜƳōƭŜƴǘ ƴŜ Ǉŀǎ ǎΩşǘǊŜ ŀǇǇǊƻǇǊƛŞ ƭŜ ǇǊƻƧŜǘ Ŝǘ ǇŀǊŀƛǎǎŜƴǘ Ǉƭǳǎ  
« subir » le ŘƛǎǇƻǎƛǘƛŦ ǉǳΩŜƴ şǘǊŜ ζ ŀŎǘŜǳǊ η Ł ǇŀǊǘ ŜƴǘƛŝǊŜΦ [ŀ ƳƻŘŜǎǘŜ Ƴƻōƛƭƛǎŀǘƛƻƴ ŘŜǎ ƭȅŎŞŜƴǎ ŘŞŎƻǳƭŜ 
Ŝƴ ǇŀǊǘƛŜ ŘΩǳƴŜ ƛƳǇƭƛŎŀǘƛƻƴ ƭƛƳƛǘŞŜ ŘŜǎ ŞǘŀōƭƛǎǎŜƳŜƴǘǎ Ƴŀƛǎ ǇǊƻōŀōƭŜƳŜƴǘ ŀǳǎǎƛ ŘŜ ƭΩŀōǎŜƴŎŜ ŘŜ 
ōǊŀƛƴǎǘƻǊƳƛƴƎ Řŀƴǎ ŎŜǊǘŀƛƴǎ ƭȅŎŞŜǎΦ [ΩƛƴǘŜǊŀŎǘƛǾƛǘŞ ƭƛŞŜ ŀǳ ōƭƻƎ ŘΩEscapade reste globalement limitée. 
[ΩŀŎŎŝǎ Ł ŎŜǘ ƻǳǘƛƭ Ŝǎǘ ŘƛŦŦƛŎƛƭŜΦ aŀƴƛŦŜǎǘŜƳŜƴǘΣ ƭŀ ǇŀǊǘƛŎƛǇŀǘƛƻƴ ŘŜǎ ŞǘŀōƭƛǎǎŜƳŜƴǘǎ Ŝǘ ŘŜǎ ƭȅŎŞŜƴǎ Ł ƭŀ 
ŘƛŦŦǳǎƛƻƴ ŘŜǎ ŞƳƛǎǎƛƻƴǎ ǎΩŜǎǘ ŜŦŦǊƛǘŞŜ ŀǳ Ŧƛƭ Řǳ ǘŜƳǇǎΦ 

Les premiers ®l®ments de lô®valuation du dispositif Escapade, ont mis en évidence 3 grandes 
familles de probl®matiques, justifiant des actions correctives pour la suite de lôexp®rimentation : 

Å La (re)mobilisation des établissements (réactiver le partenariat avec le Rectorat - associer et 
impliquer davantage les établissements ¨ lô®laboration du projet) ;  

Å Le positionnement du dispositif, dans lôoffre existante en mati¯re dôinformation et dôorientation des 
lycéens en classe terminale (recentrer les thématiques abordées -  privilégier des sujets, pour 
lesquels lôinformation est g®n®ralement moins abondante tels que les m®tiers et d®bouch®s 
professionnels, la vie ®tudiante au quotidien,é. - mettre lôaccent sur la qualit® plut¹t que sur la 
quantité) ; 

Å Le cadrage rigoureux et opérationnel du déroulement, tant sur le plan organisationnel que technique 
(définir un calendrier général « consensuel » avec les établissements - jours et créneaux horaires de 
diffusion variés - privil®gier des dur®es dô®missions plus courtes - faire coïncider le calendrier de 
programmation des ®missions avec celui de lôorientation active - augmenter le nombre de 
brainstormings - renforcer la préparation des émissions en amont avec les invités - promouvoir 
lôexistence du blog et le rendre plus accessible - résoudre les différents problèmes techniques - 
sensibiliser les ®tablissements ¨ lô®valuation - réunir le Comité de pilotage 2 à 3 fois par an - 
améliorer le suivi de la fréquentation du blog, des connexions pour la visualisation des émissions  
« en différé » sur le site de canalsup TV). 

Les principaux ®l®ments de lô®valuation et notamment les probl®matiques identifi®es et les axes de 
progrès envisageables pour la 2ème ann®e de lôexp®rimentation (2010/2011) ont été communiqués à 
lôexp®rimentateur et présentés aux membres du Comité de pilotage. 
 

59¦·L:a9 !bb;9 5Ω9·t;wLa9b¢!¢Lhb ς 2010/2011 

tƻǳǊ ƭŀ ŘŜǳȄƛŝƳŜ ŀƴƴŞŜ ŘŜ ƭΩŜȄǇŞǊƛƳŜƴǘŀǘƛƻƴΣ ƭΩŞǉǳƛǇŜ Řǳ /ŀǊǊŜŦƻǳǊ ŘŜǎ ŞǘǳŘƛŀƴǘǎ ŀ Ǉǳ ŞǘŀōƭƛǊ ǳƴŜ 
liaison étroite avec les référents pédagogiques des lycées et des composantes universitaires. On 
constate une mŜƛƭƭŜǳǊŜ ŀǇǇǊƻǇǊƛŀǘƛƻƴ Řǳ ǇǊƻƧŜǘ ǇŀǊ ƭŜǎ ŞǘŀōƭƛǎǎŜƳŜƴǘǎΣ ŀƛƴǎƛ ǉǳΩǳƴŜ Ƴƻōƛƭƛǎŀǘƛƻƴ ŘŜǎ 
ƭȅŎŞŜƴǎ Ŝǘ ǳƴŜ ƛƳǇƭƛŎŀǘƛƻƴ ŘŜǎ ŞǘŀōƭƛǎǎŜƳŜƴǘǎ Ǉƭǳǎ ƛƳǇƻǊǘŀƴǘŜǎ ǉǳŜ ƭΩŀƴ ǇŀǎǎŞΦ [ŀ ǊŞŀƭƛǎŀǘƛƻƴ ŘŜǎ 
brainstormings (présence physique sur le terrain), semble contribuer à une meilleure mobilisation des 
établissements, et sans doute des lycéens. 

Le dispositif est monté en puissance pour sa 2ème ann®e dôexp®rimentation avec une meilleure 
implication des établissements en amont et la prise en compte de leurs attentes, ainsi que des 
enseignements issus de la 1ère ann®e dôexp®rimentation : 

Å Préparation en amont (dès juin 2010) du programme 2010/2011 (calendrier de diffusion des 
®missions, th®matiques,é) avec les r®f®rents p®dagogiques des lyc®es et des composantes 
universitaires. 

Å Organisation dôune s®ance de ç test du direct è d®but octobre pour limiter les risques de probl¯mes 
techniques. 

Å 8 brainstormings ont ®t® anim®s par lô®quipe dôEscapade (contre 3 lôan pass®). Aussi, les reportages 
ont pu, cette année, être réalisés après avoir recueilli lôessentiel des questions des lyc®ens. 

Å 5 ®missions sont au programme 2010/2011 (contre 4 lôan pass®), afin de privil®gier des dur®es 
dô®missions plus courtes (une seule ®mission de 3h subsiste cette ann®e) ; 

Å Des émissions programmées selon 1 calendrier élargi en termes de jours, de créneaux horaires de 
diffusion et en ad®quation avec le calendrier de lôorientation active (ensemble des ®missions 
programm®es avant la date limite fix®e aux lyc®ens pour formuler leurs vîux). 

Å Un blog plus facilement accessible et plus visible (acc¯s direct depuis la page dôaccueil du site de 
Carrefour des étudiants). 
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Č Avec pour impact :  

Ĕ Un nombre plus important de lyc®es impliqu®s dans le dispositif : 10 sur 11 pour lôann®e 2010/2011 
(contre 7 sur 11 lôan pass®). 

Ĕ Une augmentation de la ç fr®quentation è des ®missions : 34 classes et 622 lyc®ens pour lôann®e 
2010/2011 (contre 11 classes et 260 lyc®ens lôan pass®).  

Ĕ Un meilleur taux de réponse aux enquêtes de satisfaction menées auprès des lycéens après 
chaque émission : 437 retours de questionnaires pour lôann®e 2010/2011 (contre 102 lôan pass®) et 
un taux de satisfaction qui évolue à la hausse dans le temps (48% en N1 & 84% en N2). 

Ĕ Lôabsence de d®saffection notable de la participation des ®tablissements entre les ®missions pour 
la 2nde ann®e dôexp®rimentation, comme cô®tait le cas lôan pass®. 

Ĕ Des référents lycées appréciant de voir leurs attentes et observations formulées lors de la 1ère 
ann®e dôexp®rimentation prises en compte et dô°tre impliqu®s en amont, notamment pour le 
calendrier de programmation des émissions. 

Ĕ Des repr®sentants des composantes universitaires appr®ciant dô°tre consult®s en amont pour la 
préparation des contenus des émissions. 
 
 

Dôune mani¯re g®n®rale, les partenaires (prescripteurs, intervenants plateaux) ont dôautant mieux 
adh®r® au dispositif quôils en ont ®t® acteurs en amont. Il en d®coule de fait, une meilleure 
adhésion du public en aval. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Au final : 
Å ¦ƴ ŘƛǎǇƻǎƛǘƛŦ Ǉƭǳǘƾǘ ōƛŜƴ ǇŜǊœǳ Řŀƴǎ ǎƻƴ ŜƴǎŜƳōƭŜ ǇŀǊ ƭΩŜƴǎŜƳōƭŜ ŘŜǎ ǇŀǊǘŜƴŀƛǊŜǎ (référents des 
ƭȅŎŞŜǎΣ ŎƻƳǇƻǎŀƴǘŜǎ ǳƴƛǾŜǊǎƛǘŀƛǊŜǎΣ ƛƴǾƛǘŞǎ ŘŜǎ ǇƭŀǘŜŀǳȄΣ Χύ et des bénéficiaires (lycéens). 

Å  Des lycéens globalement satisfaits du contenu des émissions diffusées (réponses à leurs 
interrogations et préoccupations, utilité des informations communiquées par les invités plateaux 
ŘΩǳƴŜ ǇŀǊǘΣ à travers ƭŜǎ ǊŜǇƻǊǘŀƎŜǎ ŘƛŦŦǳǎŞǎ ŘΩŀǳǘǊŜ ǇŀǊǘύ. 

Å ¦ƴ ǇǊƻƎǊŀƳƳŜ ǉǳƛ ζ ŘƻƴƴŜ ǳƴŜ ōƻƴƴŜ ƛŘŞŜ η ŘŜ ƭΩ¦ƴƛǾŜǊǎƛǘŞ (accès, offre de formation, 
ŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘΣΧύ, des conditions de vie étudiante (logement, ǊŜǎǘŀǳǊŀǘƛƻƴΣ ǎǇƻǊǘΣΧύ, des 
débouchés όƳŀǊŎƘŞ ŘŜ ƭΩŜƳǇƭƻƛΣ ƳŞǘƛŜǊǎΣΧ). 

Å ¦ƴ ŘƛǎǇƻǎƛǘƛŦ ǉǳƛ ŎƻƴǘǊƛōǳŜ Ł ƭΩŞƭŀǊƎƛǎǎŜƳŜƴǘ ŘŜǎ ŎƘƻƛȄ ŘΩƻǊƛŜƴǘŀǘƛƻƴ ŘŜǎ ƭȅŎŞŜƴǎ ǘŀƴǘ ǎǳǊ ƭŜ Ǉƭŀƴ 
quantitatif όƴƻƳōǊŜ ƳƻȅŜƴ ŘŜ ǾǆǳȄ ǇŀǊ ŞƭŝǾŜ Ǉƭǳǎ ƛƳǇƻǊǘŀƴǘ ǇŀǊƳƛ ƭŜǎ ŞƭŝǾŜǎ ŜȄǇƻǎŞǎύ que 
qualitatif (diversification des types de formations). 

Å Un lien Université / Lycées renforcé. 
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INTRODUCTION GENERAL E 

 

 

Il sôest agi, pour cette expérimentation, 
dô®valuer la pertinence et lôefficacit® dôun 
nouveau dispositif dôaccompagnement des 
lyc®ens ruraux pour lôorientation, sôappuyant 
sur les TIC. 

 

Pour cela, il a été convenu de : 

ü Mesurer les bénéfices perçus par les différents partenaires du projet :  

ǒ Identifier la perception du dispositif (points forts et points faibles),  

ǒ Conna´tre les modalit®s de mise en îuvre de lôaction et les ®ventuelles difficult®s 
rencontrées dans la mise en place et le fonctionnement du dispositif, 

ǒ Mesurer le niveau de satisfaction global des lycéens et des partenaires ; 

ü Quantifier et qualifier lô®largissement des choix dôorientation des lyc®ens ruraux (fili¯res et 
débouchés) : 

ǒ Évaluer la réponse du dispositif au regard des objectifs fixés ou attendus de 
lôexp®rimentation, 

ǒ Mesurer la plus-value apportée par le projet ;  

ü Sôassurer que les lyc®ens ruraux disposent, apr¯s avoir b®n®fici® du dispositif, dôun niveau 
dôinformation sensiblement ®quivalent ¨ celui des lyc®ens urbains ; 

ü Mettre en évidence des axes de progrès possibles. 
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I  - LõEXP£RIMENTATION 

1 - OBJECTIFS DU PROJET ET NATURE DE LõACTION 

EXPÉRIMENTÉE  

ê travers ce projet, lôexp®rimentateur vise ¨ :  

ü renforcer le dispositif dôorientation active par la mise en place dôune liaison ¨ distance entre 
lôuniversit® et les lyc®es via Internet afin de faire des lyc®ens des agents actifs dans la démarche 
dôorientation, leur permettre dôexplorer tous les possibles ;  

ü dédramatiser la transition université/lycée en communiquant avec les lycéens sur les formations, 
les métiers et la vie étudiante ;  

ü faciliter la transition entre le monde rural et la ville, en décryptant les codes et les 
fonctionnements de la vie urbaine à destination des lycéens des zones rurales ;  

ü mettre en relation les étudiants et les lycéens, en liaison avec les équipes éducatives et les 
personnels dôorientation ;  

ü utiliser le passeport num®rique de lôorientation pour conforter lôinformation des jeunes et leur 
donner la possibilit® dôune orientation choisie. 

 

Le projet concerne les 11 lycées « ruraux » de la région Limousin et cible les élèves de terminales 
générales (une à deux classes par lycée). 
 

Le projet comporte 3 étapes réalisation  : 
 Phase 1 : brainstorming dans les lycées. 

Une ®quipe de lôUniversit® se rend dans chaque lyc®e de mani¯re ¨ faire ®merger les 
questions des lycéens sous forme de brainstorming. Un correspondant lycée (professeur 
principal, Conseiller dôorientation Psychologue ou documentaliste) participe ¨ ce travail de 
réflexion. Les questions sont recueillies puis classées par thème. 

 Phase 2 : tournage des reportages. 
En réponse aux questions des lycéens, une ®quipe dô®tudiants est charg®e dôaller ç sur le 
terrain è afin dôillustrer sous forme de courts reportages (de 3 mn ¨ 3 mn 30 s) la r®alit® de 
la vie ¨ lôuniversit®. 

 Phase 3 : direct. 
Les reportages sont diffus®s lors dôune ®mission en direct tourn®e ¨ lôUniversit® de Limoges. 
Cette émission est diffusée sur Internet (www.canalsup.tv) et projetée simultanément dans 
les lyc®es participants (11 lyc®es). Lô®mission est interactive : pendant lô®mission un tchat 
permet à chaque lycéen de poser des questions en temps réel aux intervenants sur le 
plateau (enseignants, personnels, doyens, directeurs, CROUS, assistantes sociales, service 
des sports, m®decine pr®ventiveé) 

 
La liaison université/lycée est permanente : elle se fait à travers le blog dédié et par une production 
de vidéos complémentaires podcastables. 
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2 - OBJECTIFS ET  MODALIT£S DõÉVALUATION  

ASPECTS MÉTHODOLOGIQUES (MOYENS MIS EN íUVRE) 
Dôune mani¯re globale, quelle que soit la nature des propositions méthodologiques que nous 
effectuons dans le cadre de nos activit®s, nos choix en mati¯re de moyens ¨ mettre en îuvre 
sôappuient sur nos convictions quant ¨ leur pertinence aux regard des objectifs visés ou attendus. 
Dans le cas présent, dans la mesure où cette méthodologie nous semblait la plus efficiente, nous 
lôavons propos®e, et elle a ®t® retenue. 

ANALYSE DES DONNÉES DE SUIVI DE LôACTION DE Lô£QUIPE DE ç CARREFOUR 
DES ÉTUDIANTS » 

Cette analyse a été effectuée à partir : 

Č des informations communiqu®es par lô®quipe de ç Carrefour des étudiants è ¨ lôoccasion 
dô®changes par t®l®phone ou par email et lors de réunions de travail : 

ü supports et moyens utilis®s par lôexp®rimentateur pour la mobilisation des ®tablissements et des 
lycéens, 

ü nombre de classes et de lycéens impliqués dans chaque lycée,  

ü nombre de brainstormings réalisés et de participants à ces séances, 

ü nombre de lyc®es et dô®l¯ves ayant visualis® les ®missions en direct, 

ü éléments de fréquentation du blog ; 

Č de la visualisation des émissions du projet (dont 1 en présentiel sur le plateau de 
tournage) ; 

Č de la consultation régulière du blog Escapade ; 

Č dô®changes r®guliers avec lôexp®rimentateur (t®l®phone, mails,é). 

Des axes de progrès envisageables dès la 1ère ann®e dôexp®rimentation (2009/2010) ont été 
pr®sent®s ¨ lôexp®rimentateur et aux membres du Comité de pilotage. Ils ont été pris en 
compte pour la 2de année (2010/2011).  
 

ENQUÊTES DE SATISFACTION MEN£ES PAR Lô£QUIPE DE « CARREFOUR DES 
ÉTUDIANTS » AUPRÈS DES LYCÉENS APRÈS CHACUNE DES ÉMISSIONS 

Nous avons con­u un support pour lôenqu°te de satisfaction relative ¨ la 1ère émission du dispositif 
relatif ¨ lôann®e 2009/2010. Celui-ci a été ensuite adapté et décliné pour les émissions suivantes en 
fonction des sujets abordés, par lô®quipe du Carrefour des ®tudiants.  
 

Cette phase du protocole dô®valuation a ®t® ®talée sur 2 ann®es dôexp®rimentation afin de disposer 
dôun nombre de retours suffisant et significatif : 

 102 questionnaires de lyc®ens exploit®s pour lôannée 2009/2010, 
 437 pour la 2nde année (2010/2011). 

 

Le questionnement était organisé autour de trois grandes thématiques : 

ü La mesure du niveau de satisfaction des lycéens quant aux réponses apportées par les 
émissions à leurs interrogations et préoccupations ; 

ü Lôutilit® des informations communiqu®es par les invit®s plateaux dôune part, les reportages 
diffus®s dôautre part ; 

ü La fr®quentation et lôint®r°t du blog. 

Lôexploitation des enqu°tes de satisfaction a ®t® effectu®e par nos soins pour les 2 années 
dôexp®rimentation. Elle a consisté à créer les modules de saisie pour chacune des émissions (9), 
effectuer la saisie des questionnaires, procéder aux traitements des données, analyser et synthétiser 
les résultats. 

La fréquentation (nombre de lycéens ayant suivi en direct chaque émission) a été évaluée sur la 
base du déclaratif des référents lycées. 
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Les r®sultats ont ®t® pr®sent®s ¨ lôexp®rimentateur et aux membres du Comité de pilotage. 
Des axes de progrès envisageables dès la 1ère ann®e dôexp®rimentation ont été présentés à 
lôexp®rimentateur et pris en compte pour la 2de année.  

INTERVIEWS DES DIFFÉRENTS PARTENAIRES DU PROJET ESCAPADE  
(UNIQUEMENT POUR LôANNÉE 2009/2010)   

Č Nous avons conçu les supports dôentretiens t®l®phoniques n®cessaires pour lôinterview 
des différents partenaires : 

Des interviews téléphoniques ont été administrées auprès  : 
ü Dôune vingtaine dôinvit®s ayant participé aux plateaux des émissions diffusées : 

ǒ 9 repr®sentants des diff®rentes fili¯res de lôUniversit® (5 enseignants, 3 responsables 
pédagogiques, 1 directeur de composante) ; 

ǒ 5 Chefs dôentreprise (dont 3 anciens ®tudiants de lôUniversit®) ; 

ǒ 6 sp®cialistes de lôorientation et de la vie ®tudiante (CROUS, CRIJ, Service Scolarit®, 
Service Sant®, SUAPS, Service du programme des ®tudes ¨ lô®tranger). 

Les principaux thèmes abordés au cours des échanges concernaient : la préparation de 
lô®mission ; les conditions de son d®roulement ; les plus-values du concept dô®mission ; les 
axes dôam®lioration pour lôavenir. 

ü Dôune dizaine de référents Escapade des lycées concernés : 

ǒ 6 proviseurs adjoints ; 

ǒ 2 documentalistes ; 

ǒ 1 proviseur ; 

ǒ 1 conseiller dôorientation psychologue. 
 

Les principaux thèmes abordés au cours des échanges concernaient :  
 le nombre de classes et de lycéens impliqués ; 
 les conditions de déroulement (réalisation des brainstormings, communication, visionnage en 
direct des ®missions, les dysfonctionnements rep®r®s,é) ; 

 les plus-values apportées par Escapade ;  
 les axes dôam®lioration pour lôavenir. 

Č Analyse et synthèse des interviews menées. 

Č Contacts réguliers (téléphone, mail, réunions) avec Céline DUPUY, chargée du projet 
Escapade au sein de lô®quipe de ç Carrefour des étudiants », et Sylvain BENOIT, 
responsable de la structure porteuse du projet. 

Les principaux résultats et les axes de progrès envisageables pour la 2de année 
dôexp®rimentation ont ®t® pr®sent®s ¨ lôexp®rimentateur et aux membres du Comité de 
Pilotage.  

COMPARAISON DU GROUPE DE RÉFÉRENCE ET DôUN GROUPE T£MOIN 

Destin®e ¨ quantifier et qualifier lô®largissement des choix dôorientation des lycéens ruraux (filières et 
d®bouch®s) afin dô®valuer la r®ponse du dispositif au regard des objectifs fix®s ou attendus de 
lôexp®rimentation, cette phase du protocole dô®valuation a été étalée sur les 2 années 
dôexp®rimentation et la méthodologie a évolué. 

Le protocole initial dô®valuation pr®voyait la r®alisation dôune enqu°te postale aupr¯s : 

 de lôensemble des lyc®ens ayant assist® aux ®missions (environ 500 personnes), et portant 
sur lôapport de la d®marche dans ses diff®rentes phases et au niveau des différentes 
thématiques abordées (orientation active, filières de formation, métiers/débouchés, vie 
®tudiante, é), les modifications en termes de choix personnels induites par la participation ¨ 
cette action, é 

 dôun groupe t®moin de taille identique (500 lycéens) et ayant les mêmes caractéristiques 
(ruraux, s®ries de baccalaur®at identiques,é) que les lyc®ens impliqu®s dans lôaction mais 
nôayant pas ®t® expos® au dispositif. La composition du groupe t®moin devait °tre effectu®e 
par tirage au sort des classes. 
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Les difficultés rencontrées en 1ère année pour administrer les enquêtes de satisfaction auprès des 
lycéens (seulement 102 retours de questionnaires sur 391 possibles) et la faible mobilisation des 
établissements, nous ont conduits à faire évoluer le protocole relatif à cette comparaison du groupe 
de référence à un groupe témoin. 
 

Au final, en lieu et place dôune enqu°te postale, nous avons travaillé sur les bases APB (Admission 
Post Bac) des services du Rectorat de Limoges. 

Les services du Rectorat de Limoges, par ailleurs membres du Comité de pilotage, ont mis à notre 
disposition les données issues de la base de données APB (Admission Post Bac) afin dôy exploiter 
les vîux formul®s par les lyc®ens de chaque groupe (nombre de vîux, diversit® des fili¯res 
envisagées). 

Cela a permis, comme initialement pr®vu, de comparer les choix dôorientation entre le groupe de 
r®f®rence ayant particip® ¨ lôaction et le groupe t®moin ç non expos® è. 

Au regard de celui initialement prévu, ce protocole, nous a finalement semblé encore plus intéressant 
dans la mesure où il paraissait plus objectif : mesure dô®l®ments factuels des choix dôorientation 
(ceux réellement effectués) et non la mesure du « sentiment subjectif que le dispositif a ou nôa pas 
contribué » à élargir les choix dôorientation. 

Les critères de constitution des groupes sont restés inchangés (taille identique, mêmes 
caractéristiques). 

Il sôest agi, dôanalyser les donn®es issues de la base de donn®es APB et en particulier dôy exploiter 
les vîux formul®s par les lyc®ens (nombre de vîux, diversit® des fili¯res envisag®es). 
 

2 groupes ont été constitués : 
ü le groupe de référence composé de lycéens ayant assisté aux émissions (lycéens exposés), 

ü un groupe témoin de taille identique et ayant les mêmes caractéristiques (ruraux, séries de 
baccalaur®at identiques,é) que les lyc®ens impliqu®s dans lôaction mais nôayant pas ®t® expos® 
au dispositif. La composition du groupe témoin a été effectuée par tirage au sort de classes non 
exposées au dispositif. 

 

La constitution des groupes a d®but® avec les donn®es relatives ¨ lôann®e 2009/2010. Elle sôest 
poursuivie avec les donn®es de la base APB 2010/2011, afin de disposer dôun nombre suffisant et 
représentatif de lycéens dans chaque groupe (près de 700). 
Cette base est disponible ¨ lôissue de la p®riode de formulation des vîux dôorientation post bac (2ème 
quinzaine de mars).  
 

Pour chaque année, les bases ont été constituées à partir de la collecte des données APB de 11 
lycées (60 classes au total) qui comportent pour chaque élève de chaque classe, les vîux 
dôorientation post-bac : 

Ĕ Num®ro dôidentifiant de lô®l¯ve, 

Ĕ Civilité (Mlle, M.) 

Ĕ Vîu dôorientation :  

V Établissement et ville, 

V Type de formation, 

V Formation, 

V Filière. 
 

Les données de chaque élève de chaque classe ont été formatées de manière à ne constituer 
quôune seule base.  
Ont ainsi été créés les champs suivants : 

Ĕ Lycée dôorigine, 

Ĕ Série (S, L, ES), 

Ĕ Groupe (exposé / non exposé), 

Ĕ Catégorie de vîux : CPGE (Classes Préparatoire aux Grandes £coles), £cole dôIng®nieurs, 
STS (BTS, IUT (DUT), L1 (Licence), Autres (D.C.G., MAN, préparation entrée L1 et concours 
sociaux et paramédicaux), 

Ĕ Situation g®ographique du vîu ®mis (en R®gion Limousin, hors R®gion Limousin). 

La base finale comportait un peu plus de 6 300 lignes (plus de 6 300 vîux ®mis par pr¯s de 1 400 
élèves). 
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Une 2nde base a été constituée à partir de la 1ère afin de disposer dôune base comportant une seule 
ligne par élève. Cette base comportait les champs suivants : 

Ĕ Numéro dôidentifiant ; 

Ĕ Civilité ; 

Ĕ Lyc®e dôorigine ; 

Ĕ Série (S, L, ES), 

Ĕ Groupe (exposé / non exposé) ; 

Ĕ D®partement dôorigine (Corrèze, Creuse, Haute-Vienne) : 

Ĕ Année dôexp®rimentation (N1, N2) ; 

Ĕ Nombre de vîux hors Limousin et région Limousin pour chaque catégorie de vîux (CPGE, 
£cole dôIng®nieurs, STS, L1, autres) ; 

Ĕ Nombre total de vîux pour chaque cat®gorie (CPGE, £cole dôIng®nieurs, STS, L1, autres) ; 

Ĕ Nombre total de vîux hors Limousin  et région Limousin ; 

Ĕ Nombre total de vîux ; 

Ĕ Nombre de catégories de vîux ; 

Ĕ Détail des vîux autres (DCG, Autre MAN, Autres prépas professions paramédicales et 
sociales) ; 

Ĕ D®tail des vîux CPGE (économie & commerce, littéraire, scientifique) ; 

Ĕ D®tail des vîux IUT (DUT Production, DUT Service) ;  

Ĕ D®tail des vîux pour les ®coles dôing®nieur, 

Ĕ D®tail des vîux L1 (Arts Lettres et Langues, Droit Économie Gestion, Sciences Humaines et 
Sociales) ; 

Ĕ D®tail des vîux STS (Production, Services, Agricole, Autre) 

La 2nde base finale comportait près de 1 400 lignes (1 par élève). 
 

PRINCIPALES DIFFICULTÉS RENCONTRÉES, CONSÉQUENCES, 
SOLUTIONS 

DIFFICULTÉS TECHNIQUES 

Sôagissant de la fr®quentation du blog, lôexp®rimentateur dispose de tr¯s peu dô®l®ments, rendant 
difficile lô®valuation sur un plan quantitatif. 
Par ailleurs, il nôexiste aucun ®l®ment permettant de conna´tre la visualisation des émissions « en 
différé » sur le site de Canalsup TV.  
Ces 2 points, dôordre technique, m®riteraient pourtant dô°tre exploit®s plus finement. Ils auraient dû 
être solutionnés pour la 2ème ann®e dôexp®rimentation. 

ENQUÊTES DE SATISFACTION MENÉES AUPRÈS DES LYCÉENS APRÈS CHACUNE 
DES ÉMISSIONS 

Nous ne pouvions que déplorer le nombre limité de répondants pour la première année 
dôexp®rimentation (80 pour lô®mission 1, une vingtaine pour lô®mission 2, aucun pour les ®missions 3 
& 4), cons®quence directe dôune faible mobilisation des ®tablissements et dôun effritement du nombre 
de lyc®ens ayant visionn® les ®missions (260 pour lô®mission 1 - 85 pour lô®mission 2 - 44 pour 
lô®mission 3 et 2 pour lô®mission 4).  

En conséquence, nous disposions dôun nombre insuffisant de questionnaires et on a constaté 
lôabsence dô®l¯ves ayant suivi lôint®gralit® du programme (4 ®missions) la 1ère année, ce qui rendait 
finalement, peu significatifs les résultats de la premi¯re ann®e dôexp®rimentation. 

Par ailleurs, soulignons que nous avons élaboré le support de questionnement, effectué les 
traitements des enquêtes (création des modules de saisie, saisie, traitement, analyse et synthèse 
des résultats), alors que le protocole initial de lô®valuation, pr®voyait uniquement de sôappuyer sur les 
r®sultats devant °tre mis ¨ notre disposition par lôexp®rimentateur. 
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COMPARAISON DU GROUPE DE RÉFÉRENCE ET DôUN GROUPE TÉMOIN  

Ce point, a difficilement été réalisable sur la 1ère ann®e dôexp®rimentation en raison du nombre 
modeste de lycéens impliqués dans le dispositif.  

Le d®calage du calendrier de lôexp®rimentation (recrutement en d®cembre 2009 de la charg®e du 
projet Escapade au sein de lô®quipe de ç Carrefour des étudiants ») ayant eu pour impact une 
sensibilisation des établissements moins importante que prévue, explique, au moins en partie cette 
participation effective des lyc®ens, moins cons®quente quôattendue. 

Aussi, il nous est apparu n®cessaire dô®taler cette phase de lô®valuation sur deux ann®es 
dôexp®rimentation. Toutefois, les enqu°tes de satisfaction men®es en année 1 après les émissions, 
apportaient dôores et d®j¨ quelques ®l®ments de r®ponse qualitatifs, notamment quant à lôapport de 
la démarche et les ®volutions ¨ envisager pour la suite de lôexp®rimentation. 

Enfin, les difficultés rencontrées pour administrer les enquêtes de satisfaction auprès des lycéens en 
année 1, nous ont conduits à faire évoluer le protocole relatif à cette comparaison du groupe de 
référence à un groupe témoin, comme décrit précédemment. 
Rappelons que la mise en place de ces groupes est destin®e ¨ quantifier et qualifier lô®largissement 
des choix dôorientation des lyc®ens ruraux (fili¯res et d®bouch®s) afin dô®valuer la r®ponse du 
dispositif au regard des objectifs fix®s ou attendus de lôexp®rimentation. 

 
RELATIONS AVEC LE PORTEUR DE PROJET ET LES AUTRES 
PARTENAIRES 

RELATIONS EXPÉRIMENTATEUR / ÉVALUATEUR 

Les relations se sont réellement mises en place avec le recrutement de la chargée du projet 
Escapade au sein de lô®quipe de ç Carrefour des étudiants » en décembre 2009. 

Elles ont été nombreuses, régulières et variées tant sur le fond (objet, contenu) que sur les 
modalités (téléphone, réunions, échanges par mail).  

Les échanges ont eu lieu  aussi bien Û ÌȭÉÎÉÔÉÁÔÉÖÅ ÄÅ ÌȭÅØÐïÒÉÍÅÎÔÁÔÅÕÒ ÑÕÅ 
ÄÅ ÌȭïÖÁÌÕÁÔÅÕÒ pour :  
ü le lancement et le cadrage opérationnel de l'évaluation ; 

ü la mise en place et la création d'outils (supports dôenqu°tes de satisfaction des lycéens, guides 
dôinterviews des invités plateaux et des référents lycées, courriers préalables à destination des 
référents lycées) ; 

ü la transmission par lôexp®rimentateur de divers ®l®ments n®cessaires ¨ lô®valuation (tableau des 
lycées concernés par l'expérimentation, conducteurs des émissions, schémas plateaux, 
synthèses des brainstormings effectués, nombre de lycées connectés pour aux émissions et état 
des problèmes techniques rencontrés, retours de questionnaires de satisfaction émanant des 
lycéens, coordonnées des invités des plateaux, des référents dans les lycées,...) ;  

ü faire le point sur le déroulement des émissions, les brainstormings effectués, le contenu du blog 
et sa fréquentation,... ; 

ü présenter et communiquer ¨ lôexp®rimentateur les r®sultats de lôexploitation des enqu°tes de 
satisfaction des lycéens, des interviews menées auprès des différents partenaires, les principaux 
®l®ments de lô®valuation et notamment les probl®matiques identifi®es et les axes de progr¯s 
envisageables pour la suite de lôexp®rimentation,... ;  

ü etc. 
 

Par ailleurs, nous ®tions pr®sents sur le plateau en tant quôobservateur, lors de la production de la 
première émission. Nous avons ensuite visionné les émissions sur le site de Canalsup TV, consulté 
r®guli¯rement le blog dôEscapade. 

  



Fonds ŘΩŜȄǇŞǊƛƳŜƴǘŀǘƛƻƴǎ ǇƻǳǊ ƭŀ ƧŜǳƴŜǎǎŜ  

wŀǇǇƻǊǘ ŘΩŞǾŀƭǳŀǘƛƻƴ ŦƛƴŀƭŜ Řǳ ǇǊƻƧŜǘ !tм-105 Escapade UNILIM - Ecarts 18 

 

RELATIONS DIFFÉRENTS ACTEURS / ÉVALUATEUR 

Entre le 16 avril et le 6 mai 2010, des entretiens téléphoniques ont été administrés auprès dôune 
trentaine dôacteurs du projet afin de connaître leur perception du dispositif, les difficultés 
rencontrées, les plus-values perçues :  

 Interviews dôune vingtaine dôinvit®s ayant participé aux plateaux des émissions diffusées ; 

 Interviews dôune dizaine de référents lycées. 
 

4 réunions de travail (15/07/10 ; 09/09/10 ; 14/09/10 ; 28/03/11) ont été organisées avec les services 
du Rectorat pour la mise à disposition des données de la base APB (Admission Post Bac) : 
organisation, champs des possibles, modalit®s techniques et op®rationnelles, collecte des donn®es,é. 
 

QUALITÉ DES ÉCHANGES ET FACILITÉ À COMMUNIQUER ENTRE LôÉVALUATEUR 
ET LôEXP£RIMENTATEUR AINSI QUE LES DIFFÉRENTS ACTEURS 

Nous nôavons pas rencontr® de probl¯mes particuliers dans le cadre de cette évaluation. 

Les échanges avec : 

ü lôexp®rimentateur se sont effectu®s en tant que besoins, en toute transparence ; 

ü les services du Rectorat ont ®t® facilit®s par la disponibilit® et lôimplication du technicien en 
charge de la base APB ; 

ü les r®f®rents des ®tablissements ont ®t® facilit®s par lôenvoi dôun courrier pr®alable, ¨ lôent°te de 
lôexp®rimentateur et pr®sentant lô®valuation et ses objectifs. Ce courrier annon­ait ®galement le 
contact ¨ suivre avec lô®valuateur ; 

ü les invités plateaux ont été facilités par la communication des coordonnées téléphoniques de 
certains participants, par lô®quipe dôEscapade.  

 

IMPLICATION DU PORTEUR DE PROJET DANS LE DISPOSITIF Dô£VALUATION 

Nous nôavons pas rencontr® dôobstacles notables pour lô®valuation. 

Lôexp®rimentateur nôa pas agi comme un frein face ¨ lô®valuation du dispositif. Il ne lôa, a priori, pas 
perçue comme une contrainte et a entendu les besoins spécifiques de cette action. 

Les grandes lignes du dispositif dô®valuation ont ®t® pr®sent®es : 

ü ¨ lôexp®rimentateur lors de la r®union de lancement et de cadrage op®rationnel de l'évaluation 
en date du 14 décembre 2009 ; 

ü aux partenaires lors de la réunion du comité de pilotage en date du 25 mars 2010. 
 

Les enseignements de lô®valuation ont ®t® pr®sent®s ¨ lôexp®rimentateur lors de la r®union du 
10 juin 2010 et aux partenaires lors de réunions du Comité de pilotage des 29/09/10 pour la 
1ère ann®e dôexp®rimentation et du 10/05/11 pour la 2nde. 
Lô®quipe du Carrefour des ®tudiants, a pris en compte certains des axes de progrès suggérés à 
lôissue de la 1ère ann®e dôexp®rimentation pour la suite du projet Escapade. 
 

Par ailleurs, lôexp®rimentateur a valid® tous les supports dôinvestigations (questionnaire de satisfaction 
des lycéens, courriers préalables transmis aux référents des lycées, guides dôentretien r®f®rents lyc®es et 

invités plateaux) que nous avons conçus. 
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CALENDRIER / PROTOCOLE Dô£VALUATION 

En année 1, les 3 premiers points de lô®valuation ont été réalisés. En revanche, le dernier point de 
lô®valuation a, en partie, été reporté à la deuxi¯me ann®e dôexp®rimentation et la méthodologie a 
évolué. 
 

Protocole initialement prévu Réalisation effective 

Analyse des données de suivi 
de lôaction de lô®quipe de 
« Carrefour des étudiants ». 

Conforme au protocole et au calendrier initial. 

Prise en compte des résultats 
des enquêtes de satisfaction 
men®es par lô®quipe de 
« Carrefour des étudiants » 
auprès des lycéens après 
chacune des 4 émissions de 
la première année 
dôexp®rimentation 
(2009/2010). 

Prise en charge élargie par rapport au protocole initial, avec en particulier : 

ǒ la conception dôun support dôenqu°te pour lô®mission nÁ1, qui a ensuite ®t® 
d®clin® par lô®quipe de ç Carrefour des étudiants » pour les émissions 
suivantes. 

ǒ la saisie et traitement des questionnaires renseignés par les lycéens et mis 
¨ notre disposition par lô®quipe de ç Carrefour des étudiants ». 

ǒ lôanalyse et la synth¯se des r®sultats des enqu°tes. 

ǒ la transmission des r®sultats ¨ lôexp®rimentateur. 

Les enquêtes de satisfaction se sont poursuivies au cours de la 2
ème

 année 
(2010/2011), afin de disposer dôun nombre de questionnaires significatif. 

Interviews des différents 
partenaires du projet 
Escapade. 

Conforme au protocole et au calendrier initial. 

Enquête auprès du groupe de 
r®f®rence et dôun groupe 
témoin. 

Phase reportée, en grande partie, ¨ la deuxi¯me ann®e dôexp®rimentation en 
raison : 

ǒ du d®calage du calendrier de lôexp®rimentation (recrutement en d®cembre 
2009 de la charg®e du projet Escapade au sein de lô®quipe de ç Carrefour 
des étudiants ») ayant eu pour impact une sensibilisation des 
établissements moins importante que prévue ; 

ǒ du nombre de lyc®ens ayant particip® effectivement ¨ lôexp®rimentation 
moins conséquent quôattendu. 

£volution du protocole dô®valuation initial (Cf. détails p 15 à 17).  
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II ð ENSEIGNEMENTS DE LA POLITIQUE 

PUBLIQUE   

Les premiers ®l®ments de lô®valuation du dispositif Escapade, relatifs à la première année 
dôexp®rimentation et présentés ci-après, avaient déjà permis de mettre en évidence les principales 
problématiques et dôenvisager des axes de progr¯s pour la suite de lôexp®rimentation.  

1 ð R£SULTATS DE Lõ£VALUATION  

ANALYSE DES DONNÉES DE SUIVI DE LôACTION DE Lô£QUIPE  
DE « CARREFOUR DES ÉTUDIANTS » 
Lôexp®rimentation vise des classes de terminale (filières S, ES, L) de 11 établissements « ruraux » 
de la région Limousin, soit plus de 600 lycéens chaque année. 

MOBILISATION DES ÉTABLISSEMENTS 

Les ®changes entre lô®quipe dôEscapade et les r®f®rents des lyc®es se sont essentiellement faits par 
email et téléphone pour la 1ère année.  

Pour la 2ème ann®e dôexp®rimentation une r®union de pr®paration avec les chefs dô®tablissements a 
été organisée dès mai 2010. Le programme Escapade a été préparé en amont avec les référents 
p®dagogiques des lyc®es (calendrier, th®matiques,é), mais aussi les informaticiens pour pallier aux 
insuffisances techniques. 

Pour lôexp®rimentation 2009/2010 : 

ü 7 établissements se sont impliqués depuis le départ dans le dispositif (Brive Arsonval, Saint-
Yrieix-la-Perche, Guéret, Ussel, Égletons, Aubusson et Tulle). Le dernier ®tablissement cit® sôest 
d®sengag®* ¨ lôissue de la premi¯re ®mission, car ç le contenu nôa pas ®t® ¨ la hauteur des  
attentes » ;  

ü 4 ®tablissements nôont pas souhait® sôimpliquer du tout dans Escapade (problèmes de disponibilité 

et de volonté des établissements) : Bellac, Brive Cabanis, Saint-Léonard-de-Noblat et Saint-Junien. 
Les référents établissements ont essentiellement évoqué des problèmes de disponibilité et une 
nécessaire programmation des émissions très en amont de leur diffusion pour permettre de 
sôorganiser. 

* Les raisons du désengagement de Tulle ont été détaillées dans un courrier du proviseur adressé au 
directeur du Carrefour des étudiants (une copie de ce courrier nous a été communiquée en toute 
transparence par lôexp®rimentateur). Cet ®tablissement nôexcluait pour autant pas une participation à 
Escapade pour la prochaine année scolaire (cela a dôailleurs ®t® le cas). 
 

La réalisation des brainstormings (présence physique sur le terrain), semble contribuer à une 
meilleure mobilisation des établissements, et sans doute des lycéens. 
 

Pour lôexp®rimentation 2010/2011 : 
10 établissements se sont impliqués dans le dispositif. Brive Cabanis, comme lôann®e pr®c®dente nôa 
pas souhait® sôimpliquer du tout dans Escapade. 
En revanche, 2 lycées « urbains » (localisés sur Limoges) ont participé au programme 2010/2011. 
 
 

En année 1-2009/2010, certains établissements semblaient ne pas sô°tre approprié le projet et 
ont paru plus « subir è le dispositif quôen °tre ç acteur » à part entière. 
En revanche, en année 2-2010/2011, on constate une bonne mobilisation des établissements. 
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COMMUNICATION EN DIRECTION DES LYCÉENS CONCERNÉS  

 
 

Elle sôest faite essentiellement par 
lôinterm®diaire des brainstormings 
réalisés, dôaffiches et flyers présentant le 
programme de lôensemble des ®missions 
(supports diffusés chaque année dans 
lôensemble des 11 ®tablissements vis®s par 
lôexp®rimentation, juste avant la première 

émission). 

 

La modeste mobilisation des lycéens en année 1 d®coule en partie dôune implication limit®e 
des ®tablissements mais probablement aussi de lôabsence de brainstorming dans certains 
lycées. 
 

 

Destin® ¨ assurer une liaison permanente entre les lyc®es et lôuniversit®, 
un blog dédié à Escapade a pour objectif de prolonger et de compléter 
les d®bats entre deux ®missions ¨ lôaide de billets et de vid®os 
podcastables. Chaque année, un peu moins dôune cinquantaine de billets 
ont ®t® publi®s, quasi exclusivement ¨ lôinitiative de lô®quipe dôEscapade. 
Les commentaires et questions en provenance des lycéens sont très 
rares. 
Selon la chargée du projet Escapade, un comptage effectué entre le 1er et 
le 18 avril 2010 fait apparaître 119 connexions sur le blog. 

 

Lôinteractivit® du blog reste globalement limitée. 
 

Lôacc¯s au blog dôEscapade était difficile en année 1 : nécessité de passer par la page dôaccueil du 
Carrefour des étudiants (http://www.carrefourdesetudiants.unilim.fr/), de cliquer sur la rubrique 
« orientation è, puis sur lôonglet ç lycéens : Escapade ». 
Une confusion était possible puisque la page dôaccueil du site du Carrefour des ®tudiants propose 
également un blog. 
En année 2, un lien direct vers le blog Escapade a été créé sur la page dôaccueil du site de Carrefour 
des étudiants, afin de le rendre plus accessible. 

BRAINSTORMINGS 

Lôexpérimentateur avait initialement pr®vu dôen organiser un dans chaque lycée et avant chaque 
émission (soit 44 au total), avec pour objectif dôadapter le contenu des ®missions aux pr®occupations 
des lycéens. Compte-tenu du recrutement tardif de la chargée du projet Escapade (déc. 2009) et des 
imp®ratifs en termes de calendrier de diffusion des ®missions, lôexp®rimentateur a d®cid® de limiter le 
nombre de brainstormings à 1 par établissement (soit 11 au total).  

En année 1-2009/2010, 3 brainstormings seulement, ont ®t® anim®s par lô®quipe dôEscapade 
avant la première émission du 28/01/10. 
Quelques ®tablissements auraient par ailleurs r®alis® ce travail en interne. Un seul dôentre eux (celui 
de Tulle) a restitu® les questions des lyc®ens ¨ lôintervenante en charge du projet Escapade. 

En année 2-2010/2011, 8 brainstormings, ont ®t® anim®s par lô®quipe dôEscapade avant la 
première émission du 11/10/10. 
Un ®tablissement a effectu® et retourn® les questions des lyc®ens ¨ lôintervenante en charge du 
projet Escapade. Un autre ®tablissement nôa pas pu organiser de brainstorming, mais a néanmoins 
visionné certaines des émissions programmées. 
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ÉMISSIONS TV PRODUITES ET DIFFUSÉES  
 

                      
 

Année 1- 2009/2010 

Lôexp®rimentateur avait initialement pr®vu de r®aliser  
5 émissions TV. Compte-tenu du démarrage tardif du 
projet, les ®missions concernant ç lôorientation active è 
et la « présentation des filières » ont été regroupées en 
une seule émission (la 1

ère
) : 

ü Émission 1 du jeudi 28/01/10 de 14 à 17 h :  
« Toutes les formations ». Émission déclinée en  
3 parties de 1 heure chacune, par grands 
domaines de formation (Arts, Lettres et langues, 
Sciences humaines et sociales - Droit, Économie, 
Gestion - Sciences, Technologies, Santé). 
Fréquentation : 6 établissements. 

ü Émission 2 du jeudi 25/02/10 de 14 à 17 h :  
« Les métiers et les débouchés professionnels ». 
(Émission également déclinée en 3 parties de 1 
heure chacune selon les 3 domaines de 
formation). 
Fréquentation : 2 établissements. 

ü Émission 3 du vendredi 19/03/10 de 14 à 15 h : 
« La vie étudiante ». 
Fréquentation : 2 établissements. 

ü Émission 4 du lundi 26/04/10 de 14 à 15 h : 
ç En route pour lôuniversit® è. 
Fréquentation : 1 établissement. 

Année 2- 2010/2011 

Lôexp®rimentateur a réalisé 5 émissions TV : 

ü Émission 1 du lundi 11/10/10 de 11 à 12 h 
« Admission Post Bac - Toutes les clés / 
Université - mode d'emploi » 
Fréquentation : 9 établissements. 

ü Émission 2 du mardi 23/11/10 de 13 à 16 h :  
« Bien sôorienter - Toutes les formations de 
lôUniversit® de Limoges ». Émission déclinée en  
3 parties de 1 heure chacune, par grands 
domaines de formation (Arts, Lettres et langues, 
Sciences humaines et sociales - Droit, Économie, 
Gestion - Sciences, Technologies, Santé). 
Fréquentation : 8 établissements. 

ü Émission 3 du vendredi 07/01/11 de 13 h à 14 h : 
« Quels métiers après le diplôme». 
Fréquentation : 7  établissements. 

ü Émission 4 du lundi 07/02/11 de 14 à 15 h :  
« La vie étudiante : tous les bons plans ». 
Fréquentation : 5 établissements. 

ü Émission 5 du lundi 14/03/11 de 14 à 15 h :  
« En route pour lôuniversit® è. 

Fréquentation : 5 établissements. 

 
Les émissions peuvent être visionnées « en différé » sur le site de Canalsup TV. 
Malheureusement nous ne disposons pas de statistiques de consultation de ces vidéos. 
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ENQUÊTES DE SATISFACTION 

À lôissue de chaque émission, des enquêtes de satisfaction ont été diffusées aux lycéens. 

   

 

Le nombre de retours de questionnaires a progressé : 

 102 retours lôann®e 1- 2009/2010 
V 81 retours en provenance de 3 lycées sur 6 ayant visualis® lô®mission 1, 
V 21 retours en provenance dô1 lyc®e sur 2 ayant visualisé lô®mission 2 ; 

 437 retours lôann®e 2 ï 2010/2011 
V 158 retours en provenance de 6 lycées sur 9 ayant visualis® lô®mission 1, 
V 62 retours en provenance de 4 lycées sur 8 ayant visualis® lô®mission 2, 
V 59 retours en provenance de 3 lycées sur 7 ayant visualis® lô®mission 3, 
V 80 retours en provenance de 3 lycées sur 5 ayant visualis® lô®mission 4, 
V 48 retours en provenance de 2 lycées sur 5 ayant visualis® lô®mission 5. 
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RÉSULTATS DES ENQUÊTES DE SATISFACTION MENÉES AUPRÈS DES 
LYCÉENS APRÈS CHAQUE ÉMISSION 

 
 
 

ÉMISSION 1 ï ANNÉE 1 : TOUTES LES FORMATIONS DE LôUNIVERSIT£ DE LIMOGES 
DU 28/01/10 

Č Fréquentation : environ 260 lycéens de 6 établissements  
81 retours de questionnaires en provenance de 3 lycées. 

 

Nombre total de retours 81 

Filières 

ES 43 

L 20 

S 18 
 

Nombre d'élèves ayant suivi les émissions en direct 
 

Le 1
er

 volet (14h) consacré à la filière Arts, Lettres et langues, Sciences humaines et sociales 75 

Le 2
ème

 volet (15h) consacré à la filière Droit, Économie, Gestion 74 

Le 3
ème

 volet (16h) consacré à la filière Sciences, Technologies, Santé 19 
 

Nombre d'élèves ayant visionné les émissions en "différé" sur Canalsup TV 1 

 

Le nombre restreint dô®l¯ves ayant suivi le 3ème volet de lô®mission est tr¯s vraisemblablement li® au 
faible effectif dô®l¯ves de la fili¯re S, plus directement concern®s. 
 

Č R®ponse de lô®mission aux interrogations et pr®occupations des lyc®ens 
 

 
 

 
 

* cumul des items à connotation positive (« oui absolument et plutôt oui »).  

R®ponse de lô®mission aux interrogations / 

préoccupations sur 

Lôorientation active et lôadmission post-bac5 6% 28 36% 25 32% 20 26%

La diversit® de lôoffre de formation ¨ lôuniversit®8 10% 28 36% 20 26% 22 28%

Lôenvironnement de lôuniversit® (infrastructures, organisation 

des cours, des examens, de lôencadrement,é)6 8% 35 45% 19 24% 18 23%

Les modalit®s dôinformation sur les formations (o½ trouver 

lôinformation) 5 6% 27 35% 22 28% 24 31%

Ensemble 7,7% 37,8% 27,6% 26,9%

45,5% 54,5%

Oui 

absolument

Plutôt

oui

Plutôt

non

Non pas

du tout

[Ŝǎ ƳƻŘŀƭƛǘŞǎ ŘΩƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴ ǎǳǊ ƭŜǎ 
formations 

[ΩŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘ ŘŜ ƭΩǳƴƛǾŜǊǎƛǘŞ 

[ŀ ŘƛǾŜǊǎƛǘŞ ŘŜ ƭΩƻŦŦǊŜ ŘŜ ŦƻǊƳŀǘƛƻƴ 
Ł ƭΩǳƴƛǾŜǊǎƛǘŞ 

[ΩƻǊƛŜƴǘŀǘƛƻƴ ŀŎǘƛǾŜ Ŝǘ ƭΩŀŘƳƛǎǎƛƻƴ 
post-bac 

Ensemble

41% 

53% 

46% 

42% 

46% 

Lô®mission a 
globalement* répondu 
aux interrogations et 
préoccupations de près 

dô1 lycéen sur 2 

PREMIÈRE ANN£E DôEXP£RIMENTATION ï 2009/2010 
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Č Utilité des informations communiquées par les invités des plateaux et à travers les  
reportages diffusés 

 

Utilité des informations communiquées : Oui Non 

1 - Par les invités des plateaux 107 46,7% 122 53,3% 

Représentants des différentes filières de formation 43 56% 34 44% 

Conseillers dôOrientation Psychologues (COP)  20 27% 55 73% 

Étudiants 44 57% 33 43% 

2 - À travers les reportages diffusés 36 47% 40 53% 

Ensemble 143 46,9% 162 53,1% 
 

 

Č Le blog Escapade 
 

Nombre d'élèves connaissant le blog escapade Effectifs % 

 

15 18,8% 

   

Nombre d'élèves ayant consulté le blog escapade Effectifs % 

 

7 8,6% 

   Blog facile d'utilisation 7 100% 

Blog esthétique 5 71% 

Blog lisible 7 100% 

Utilité des informations postées sur le blog 6 86% 

 
  

Selon vous un blog doit servir à :  Effectifs % 

Trouver des informations complémentaires 39 89% 

Poser des questions 27 61% 

Entretenir un lien avec l'Université 16 36% 

Échanger avec des étudiants et des enseignants 26 59% 

S'informer de l'actualité de l'Université 21 48% 

Autre 7 16% 

Total répondants 44 
 

Si le blog est peu consulté, les attentes en la matière sont pourtant significatives. 

 

Taux de satisfaction global émission 1 - N1 : 46,2% 

Le taux de satisfaction global est très impacté (à la baisse) par celui, particulièrement 
médiocre, observé au lycée de Tulle. 
  

2 - À travers les reportages diffusés

Étudiants

/ƻƴǎŜƛƭƭŜǊǎ ŘΩhǊƛŜƴǘŀǘƛƻƴ tǎȅŎƘƻƭƻƎǳŜǎ 
(COP)  

Représentants des différentes filières de
formation

1 - Par les invités des plateaux

Ensemble

47% 

57% 

27% 

56% 

47% 

47% 

Les informations 
communiquées par les 
invités des plateaux et à 
travers les reportages 
diffusés ont globalement 
été utiles à près dô1 

lycéen sur 2 



Fonds ŘΩŜȄǇŞǊƛƳŜƴǘŀǘƛƻƴǎ ǇƻǳǊ ƭŀ ƧŜǳƴŜǎǎŜ  

wŀǇǇƻǊǘ ŘΩŞǾŀƭǳŀǘƛƻƴ ŦƛƴŀƭŜ Řǳ ǇǊƻƧŜǘ !tм-105 Escapade UNILIM - Ecarts 26 

ÉMISSION 2 ï ANNÉE 1 : MÉTIERS ET DÉBOUCHÉS PROFESSIONNELS DU 25/02/10 

Č Fréquentation : environ 85 lycéens de 2 établissements  
21 retours de questionnaires en provenance dô1 lyc®e. 

 

Nombre total de retours 21 

Filières 

ES 21 

L 0 

S 0 
 

Nombre d'élèves ayant suivi l'émission en direct 
 

Le 1
er

 volet : filière Arts, Lettres et langues, Sciences humaines et sociales 21 

Le 2
ème

 volet : filière Droit, Économie, Gestion 21 

Le 3
ème

 volet : filière Sciences, Technologies, Santé 1 
 

Nombre d'élèves ayant visionné l'émission en "différé" sur Canalsup TV 0 

 
Le nombre infinit®simal dô®l¯ves ayant suivi le 3ème volet de lô®mission est tr¯s vraisemblablement li® 
¨ lôabsence dô®l¯ves de fili¯re S, plus directement concern®s. 
 

Č Réponse de lô®mission aux interrogations et pr®occupations des lyc®ens 
 

 
 

 
* cumul des items à connotation positive (« oui absolument et plutôt oui »). 

 
  

wŞǇƻƴǎŜ ŘŜ ƭΩŞƳƛǎǎƛƻƴ ŀǳȄ

interrogations / préoccupations sur :

Les métiers 3 14% 9 43% 4 19% 5 24%

Les parcours de formation et professionnels 6 29% 9 43% 2 10% 4 19%

Les débouchés professionnels 6 29% 8 38% 3 14% 4 19%

Lôinsertion professionnelle des jeunes dipl¹m®s4 19% 7 33% 6 29% 4 19%

Les méthodes de recrutement des professionnels et les 

profils de candidats recherchés
4 19% 6 29% 7 33% 4 19%

Ensemble 23 22% 39 37% 22 21% 21 20%

59% 41%

Plutôt

non

Non pas

du tout
Oui absolument

Plutôt

oui

Les méthodes de recrutement des
ǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴƴŜƭǎ Ŝǘ ƭŜǎ ǇǊƻŦƛƭǎ ŘŜ ŎŀƴŘƛŘŀǘǎΧ

[ΩƛƴǎŜǊǘƛƻƴ ǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴƴŜƭƭŜ ŘŜǎ ƧŜǳƴŜǎ 
diplômés 

Les débouchés professionnels

Les parcours de formation et professionnels

Les métiers

Ensemble

48% 

52% 

67% 

71% 

57% 

59% 

Lô®mission a 
globalement* répondu 
aux interrogations et 
préoccupations de près 

de 3 lycéens sur 5 
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Č Utilité des informations communiquées par les invités des plateaux et à travers les  
reportages diffusés 

 

Utilité des informations communiquées : Oui Non 

1 - Par les invités des plateaux 88 73,9% 31 26,1% 

Représentants des différentes filières de formation  19 90% 2 10% 

Responsable des enqu°tes de lôObservatoire  12 60% 8 40% 

Responsable de la Plateforme Premier Emploi  13 65% 7 35% 

Anciens étudiants en emploi  15 75% 5 25% 

Professionnels  13 68% 6 32% 

Étudiants 16 84% 3 16% 

2 - À travers les reportages diffusés 14 74% 5 26% 

Ensemble 102 73,9% 36 26,1% 
 

 
 

Taux de satisfaction global émission 2 - N1 : 67,5% 

Le taux de satisfaction global, nettement supérieur à celui de la précédente émission, reste 
toutefois peu significatif au regard du faible nombre de r®pondants ¨ lôenqu°te. 

 

ÉMISSION 3 ï ANNÉE 1 : LA VIE ÉTUDIANTE DU 19/03/10 

Č Fréquentation : environ 45 lycéens de 2 établissements  
Aucun retour de questionnaires. 

 

ÉMISSION 4 ï ANNÉE 1 : EN ROUTE VERS LôUNIVERSITÉ DU 26/04/10 

Č Fréquentation : seulement 2 lycéens dô1 ®tablissement  
Aucun retour de questionnaires. 

 

  

2 - À travers les reportages diffusés

Étudiants

Professionnels

Anciens étudiants en emploi

Responsable de la Plateforme Premier Emploi

wŜǎǇƻƴǎŀōƭŜ ŘŜǎ ŜƴǉǳşǘŜǎ ŘŜ ƭΩhōǎŜǊǾŀǘƻƛǊŜ  

1 - Par les invités des plateaux

Ensemble

74% 

84% 

68% 

75% 

65% 

60% 

90% 

74% 

74% 

Les informations 
communiquées par les 
invités des plateaux et à 
travers les reportages 
diffusés ont 
globalement été utiles à 

près de 3 lycéens sur 4 
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ÉLÉMENTS DE SYNTHÈSE RELATIFS AUX ENQUÊTES DE SATISFACTION DES 
LYCÉENS AU COURS DE LA 1ÈRE ANN£E DôEXP£RIMENTATION ï 2009/2010 

Principaux motifs dôinsatisfaction cit®s 

ü Le manque de précision et de clarté des interventions, des informations communiquées. 

ü Le peu dôapport dôinformations nouvelles par rapport aux autres moyens dôinformation 
disponibles (COP des lyc®es, forums, journ®es portes ouvertes, salons,é). 

ü Les probl¯mes techniques (difficult®s ¨ se connecter pour lô®mission ou au tchat, problèmes de 
son et/ou dôimage). 

 

Le peu de retours de questionnaires, notamment ¨ compter de lô®mission 2, est ®troitement li® 
¨ lôeffondrement de la participation des ®tablissements et des lyc®ens au fil du temps. 
 
 
 

Quelques axes de progrès proposés à lôissue de la premi¯re ann®e dôexp®rimentation 

ü Renforcer la pr®paration des ®missions en amont avec les invit®s afin dôoptimiser la pr®cision et 
la clarté des interventions, des informations communiquées. 

ü Recentrer les th®matiques abord®es afin dôapporter une réelle plus-value en termes 
dôinformations par rapport aux autres moyens disponibles (COP des lyc®es, forums, journ®es 
portes ouvertes,é). 

ü Résolution des différents problèmes techniques. 

ü Promouvoir lôexistence du blog et d®velopper une r®elle animation autour de cet outil. 

ü Sensibiliser les ®tablissements ¨ lô®valuation (incitation des lyc®ens ¨ r®pondre aux enqu°tes de 
satisfaction). 
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ÉMISSION 1 ï ANNÉE 2 : ADMISSION POST BAC - TOUTES LES CLÉS / UNIVERSITÉ - 
MODE D'EMPLOI DU 11/10/10 

Č Fréquentation : environ 540 lycéens de 9 établissements  
158 retours de questionnaires en provenance de 6 lycées. 

 

Nombre total de retours 158 

Filières 

ES 32 

L 68 

S 56 

Autre 2 
 
 

Nombre d'élèves ayant suivi l'émission en direct 
 

Le volet consacré à la présentation de l'Université et l'admission post-bac 157 
 
 

Nombre d'élèves ayant visionné l'émission en "différé" sur Canalsup TV 1 
 
 

Č R®ponse de lô®mission aux interrogations et pr®occupations des lycéens 

 
 

 
 

* cumul des items à connotation positive (« oui absolument et plutôt oui »).  

R®ponse de lô®mission aux

interrogations / préoccupations sur :

Lôorientation active et lôadmission post-bac26 17% 109 70% 19 12% 2 1%

La pr®sentation de lôUniversit® de Limoges29 19% 94 60% 29 19% 4 3%

Lôenvironnement de lôuniversit® (infrastructures, organisation des 

cours, des examens, de lôencadrement,é)
23 15% 97 62% 34 22% 2 1%

Les conseils et informations pratiques 21 14% 94 61% 30 20% 8 5%

Ensemble 99 16% 394 63% 112 18% 16 3%

79% 21%

Plutôt

non

Non pas

du tout

Oui 

absolument

Plutôt

oui

Les conseils et informations pratiques

[ΩŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘ ŘŜ ƭΩǳƴƛǾŜǊǎƛǘŞ 

[ŀ ǇǊŞǎŜƴǘŀǘƛƻƴ ŘŜ ƭΩ¦ƴƛǾŜǊǎƛǘŞ ŘŜ 
Limoges 

[ΩƻǊƛŜƴǘŀǘƛƻƴ ŀŎǘƛǾŜ Ŝǘ ƭΩŀŘƳƛǎǎƛƻƴ 
post-bac 

Ensemble

75% 

77% 

79% 

87% 

79% 

Lô®mission a 
globalement* répondu 
aux interrogations et 
préoccupations de près 

de 4 lycéens sur 5 

DEUXIÈME ANN£E DôEXP£RIMENTATION ï 2010/2011 
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Č Utilité des informations communiquées par les invités des plateaux et à travers les  
reportages diffusés 

 

 

Utilité des informations communiquées : Oui Non 

1 - Par les invités des plateaux 389 85% 67 15% 

Repr®sentants de lôUniversit® 133 86% 21 14% 

Référent Admission Post Bac 133 89% 16 11% 

Étudiants 123 80% 30 20% 

2 - À travers les reportages diffusés 100 70% 42 30% 

Ensemble 489 82% 109 18% 
 

 

 

Č Le blog Escapade 
 

Nombre d'élèves connaissant le blog escapade Effectifs % 

 

45 29,2% 

   Nombre d'élèves ayant consulté le blog escapade Effectifs % 

 

17 11,0% 

   Blog facile d'utilisation 15 88% 

Blog esthétique 12 71% 

Blog lisible 15 88% 

Utilité des informations postées sur le blog 14 82% 

 
  

Selon vous un blog doit servir à :  Effectifs % 

Trouver des informations complémentaires 86 90% 

Poser des questions 76 79% 

Entretenir un lien avec l'Université 39 41% 

Échanger avec des étudiants et des enseignants 55 57% 

S'informer de l'actualité de l'Université 51 53% 

Autre 14 15% 

Total répondants 96 
 

 

Taux de satisfaction global émission 1 ï N2 : 80,6% 

Ce taux est de 85% parmi les élèves en TES, 84% en TS et 75% en TL. 
Il varie également de 75% à 91% selon les lycées. 

Le taux de satisfaction global est très convenable. 
  

2 - À travers les reportages diffusés

Étudiants

Référent Admission Post Bac

wŜǇǊŞǎŜƴǘŀƴǘǎ ŘŜ ƭΩ¦ƴƛǾŜǊǎƛǘŞ 

1 - Par les invités des plateaux

Ensemble

70% 

80% 

89% 

86% 

85% 

82% 

Les informations 
communiquées par les 
invités des plateaux et à 
travers les reportages 
diffusés ont globalement 
été utiles à plus de 4 

lycéens sur 5 
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ÉMISSION 2 ï ANNÉE 2 : BIEN SôORIENTER - TOUTES LES FORMATIONS DE 
LôUNIVERSIT£ DE LIMOGES DU 23/11/10 

Č Fréquentation : environ 600 lycéens de 8 établissements  
92 retours de questionnaires en provenance de 4 lycées. 

 

Nombre total de retours 92 

Filières 

ES 48 

L 31 

S 13 
 
 

Nombre d'élèves ayant suivi l'émission en direct 
 

Le 1
er

 volet : filière Arts, Lettres et langues, Sciences humaines et sociales 66 

Le 2
ème

 volet : filière Droit, Économie, Gestion 64 

Le 3
ème

 volet : filière Sciences, Technologies, Santé 17 
 
 

Nombre d'élèves ayant visionné l'émission en "différé" sur Canalsup TV 4 
 

Č R®ponse de lô®mission aux interrogations et pr®occupations des lyc®ens 
 

 
 

  
 

* cumul des items à connotation positive (« oui absolument et plutôt oui »).  

R®ponse de lô®mission aux

interrogations / préoccupations sur :

La diversit® de lôoffre de formation ¨ lôuniversit®15 16% 71 77% 5 5% 1 1%

Le journal APB 10 11% 54 61% 19 22% 5 6%

Les chroniques 11 13% 62 71% 12 14% 2 2%

Ensemble 36 13% 187 70% 36 13% 8 3%

84% 16%

Plutôt

non

Non pas

du tout

Oui 

absolument

Plutôt

oui

Les chroniques

Le journal APB

[ŀ ŘƛǾŜǊǎƛǘŞ ŘŜ ƭΩƻŦŦǊŜ ŘŜ ŦƻǊƳŀǘƛƻƴ Ł 
ƭΩǳƴƛǾŜǊǎƛǘŞ 

Ensemble

84% 

73% 

93% 

84% 

Lô®mission a 
globalement* répondu 
aux interrogations et 
préoccupations de plus 

de 4 lycéens sur 5 
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Č Utilité des informations communiquées par les invités des plateaux et à travers les  
reportages diffusés 

 

Utilité des informations communiquées : Oui Non 

1 - Par les invités des plateaux 157 87% 23 13% 

Représentants des différentes filières de formation 84 94% 5 6% 

Étudiants 73 80% 18 20% 

2 - À travers les reportages diffusés 65 78% 18 22% 

Ensemble 222 84% 41 16% 
 

 
 

 

Č Le blog Escapade 
 

Nombre d'élèves connaissant le blog escapade Effectifs % 

 

34 37,8% 

   Nombre d'élèves ayant consulté le blog escapade Effectifs % 

 

19 21,1% 

   Blog facile d'utilisation 18 95% 

Blog esthétique 17 89% 

Blog lisible 17 89% 

Utilité des informations postées sur le blog 15 79% 

 
  

Selon vous un blog doit servir à :  Effectifs % 

Trouver des informations complémentaires 50 88% 

Poser des questions 47 82% 

Entretenir un lien avec l'Université 19 33% 

Échanger avec des étudiants et des enseignants 31 54% 

S'informer de l'actualité de l'Université 27 47% 

Autre 6 11% 

Total répondants 57 
 

 

Taux de satisfaction global émission 2 - N2 : 84,0% 

Ce taux est de 86% parmi les élèves en TES, 84% en TS et 81% en TL. 
Il varie également de 79% à 88% selon les lycées. 

Le taux de satisfaction global est très convenable. 
 

  

2 - À travers les reportages diffusés

Étudiants

Représentants des différentes filières de
formation

1 - Par les invités des plateaux

Ensemble

78% 

80% 

94% 

87% 

84% 

Les informations 
communiquées par les 
invités des plateaux et à 
travers les reportages 
diffusés ont globalement 
été utiles à plus de 4 

lycéens sur 5 
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ÉMISSION 3 ï ANNÉE 2 : QUELS MÉTIERS APRÈS LE DIPLÔME DU 07/01/11 

Č Fréquentation : environ 500 lycéens de 7 établissements  
59 retours de questionnaires en provenance de 3 lycées. 

 

Nombre total de retours 59 

Filières 

ES 0 

L 3 

S 42 

STG 14 

 
 

Nombre d'élèves ayant suivi l'émission en direct 
 

Le volet consacré à la présentation des métiers possibles après le diplôme 59 
 
 

Nombre d'élèves ayant visionné l'émission en "différé" sur Canalsup TV 0 
 

 

Č R®ponse de lô®mission aux interrogations et pr®occupations des lyc®ens 
 

 
 
 

  
 

* cumul des items à connotation positive (« oui absolument et plutôt oui »).  

R®ponse de lô®mission aux

interrogations / préoccupations sur :

Les statistiques dôemploi des jeunes dipl¹m®s11 20% 37 67% 7 13% 0 0%

Le témoignage des anciens étudiants sur leur parcours 13 22% 44 75% 2 3% 0 0%

Les rencontres Etudiants/Entreprises 8 14% 45 76% 6 10% 0 0%

Le journal APB 12 21% 34 59% 11 19% 1 2%

Les chroniques bons plans et conseils 11 19% 43 73% 3 5% 2 3%

Ensemble 55 19% 203 70% 29 10% 3 1%

89% 11%

Plutôt

non

Non pas

du tout

Oui 

absolument

Plutôt

oui

Les chroniques bons plans et conseils

Le journal APB

Les rencontres Etudiants/Entreprises

Le témoignage des anciens étudiants
sur leur parcours

[Ŝǎ ǎǘŀǘƛǎǘƛǉǳŜǎ ŘΩŜƳǇƭƻƛ ŘŜǎ ƧŜǳƴŜǎ 
diplômés 

Ensemble

92% 

79% 

90% 

97% 

87% 

89% 

Lô®mission a 
globalement* répondu 
aux interrogations et 
préoccupations de près 

de 9 lycéens sur 10 
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Č Utilité des informations communiquées par les invités des plateaux et à travers les  
 reportages diffusés 

 

Utilité des informations communiquées : Oui Non 

1 - Par les invités des plateaux 250 88% 33 12% 

Responsable de la Plateforme Premier Emploi 51 89% 6 11% 

Conseill¯re dôOrientation Psychologue 40 71% 16 29% 

Anciens étudiants en emploi 55 96% 2 4% 

Professionnels 54 93% 4 7% 

Étudiants 50 91% 5 9% 

2 - À travers les reportages diffusés 56 98% 1 2% 

Ensemble 306 90% 34 10% 
 

 

 

 
 
 

Taux de satisfaction global émission 3 - N2 : 89,5% 

 

Ce taux est de 91% parmi les élèves en TSTG, 90% en TS et 81% en TL. 
Il varie également de 87% à 93% selon les lycées. 

Le taux de satisfaction global est très convenable. 
 
  

2 - À travers les reportages diffusés

Étudiants

Professionnels

Anciens étudiants en emploi

/ƻƴǎŜƛƭƭŝǊŜ ŘΩhǊƛŜƴǘŀǘƛƻƴ tǎȅŎƘƻƭƻƎǳŜ 

Responsable de la Plateforme Premier Emploi

1 - Par les invités des plateaux

Ensemble

98% 

91% 

93% 

96% 

71% 

89% 

88% 

90% 

Les informations 
communiquées par les 
invités des plateaux et à 
travers les reportages 
diffusés ont globalement 
été utiles à 9 lycéens sur 

10 
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ÉMISSION 4 ï ANNÉE 2 : LA VIE ÉTUDIANTE - TOUS LES BONS PLANS DU 07/02/11 

Č Fréquentation : environ 300 lycéens de 5 établissements  
80 retours de questionnaires en provenance de 3 lycées. 

 

Nombre total de retours 80 

Filières 

ES 45 

L 11 

S 24 
 
 

Nombre d'élèves ayant suivi l'émission en direct 
 

Le volet consacré à la vie étudiante 80 
 
 

Nombre d'élèves ayant visionné l'émission en "différé" sur Canalsup TV 0 
 
 
 

Č R®ponse de lô®mission aux interrogations et pr®occupations des lyc®ens 
 
 

 
 

  
 

* cumul des items à connotation positive (« oui absolument et plutôt oui »).  

R®ponse de lô®mission aux

interrogations / préoccupations sur :

Lôinscription, les aides financi¯res16 21% 43 56% 10 13% 8 10%

Le logement 22 29% 40 53% 8 11% 6 8%

La restauration 33 41% 43 54% 2 3% 2 3%

Le sport ¨ lôUniversit® 25 31% 41 51% 12 15% 2 3%

Les soirées étudiantes 20 25% 45 57% 11 14% 3 4%

Ensemble 116 30% 212 54% 43 11% 21 5%

84% 16%

Plutôt

non

Non pas

du tout

Oui 

absolument

Plutôt

oui

Les soirées étudiantes

[Ŝ ǎǇƻǊǘ Ł ƭΩ¦ƴƛǾŜǊǎƛǘŞ 

La restauration

Le logement

[ΩƛƴǎŎǊƛǇǘƛƻƴΣ ƭŜǎ ŀƛŘŜǎ ŦƛƴŀƴŎƛŝǊŜǎ 

Ensemble

82% 

83% 

95% 

82% 

77% 

84% 

Lô®mission a 
globalement* répondu 
aux interrogations et 
préoccupations de plus 

de 4 lycéens sur 5 



Fonds ŘΩŜȄǇŞǊƛƳŜƴǘŀǘƛƻƴǎ ǇƻǳǊ ƭŀ ƧŜǳƴŜǎǎŜ  

wŀǇǇƻǊǘ ŘΩŞǾŀƭǳŀǘƛƻƴ ŦƛƴŀƭŜ Řǳ ǇǊƻƧŜǘ !tм-105 Escapade UNILIM - Ecarts 36 

Č Utilité des informations communiquées par les invités des plateaux et à travers les  
reportages diffusés 

 

Utilité des informations communiquées : Oui Non 

1 - Par les invités des plateaux 295 82% 64 18% 

Directeur adjoint du CROUS 63 86% 10 14% 

Responsable de la scolarité de la Faculté de LSH 41 60% 27 40% 

Responsable communication du CRIJ 57 81% 13 19% 

Représentants des associations étudiantes 64 89% 8 11% 

Étudiants 70 92% 6 8% 

2 - À travers les reportages diffusés 67 93% 5 7% 

Ensemble 362 84% 69 16% 
 
 

 
 

  

 
 

Taux de satisfaction global émission 4 - N2 : 83,8% 
 
 

Ce taux est de 90% parmi les élèves en TL, 85% en TES et 79% en TS. 
Il varie également de 73% à 89% selon les lycées. 

Le taux de satisfaction global est très convenable. 
 
 
 
  

2 - À travers les reportages diffusés

Étudiants

Représentants des associations étudiantes

Responsable communication du CRIJ

Responsable de la scolarité de la Faculté de LSH

Directeur adjoint du CROUS

1 - Par les invités des plateaux

Ensemble

93% 

92% 

89% 

81% 

60% 

86% 

82% 

84% 

Les informations 
communiquées par les 
invités des plateaux et à 
travers les reportages 
diffusés ont globalement 
été utiles à plus de 4 

lycéens sur 5 


